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La campafa Ciudades por el Comercio Justo (CCJ,
en adelante) es una iniciativa internacional que re-
conoce y acompafa a aquellos municipios que se
comprometen activamente con el Comercio Justo,
el consumo responsable y la compra publica ética.

Su objetivo es implicar a ayuntamientos, centros
educativos, comercios, organizaciones sociales, em-
presas y ciudadania en la construccion de modelos
de consumo mas sostenibles, solidarios y respetuo-
sos con los derechos humanos y el medio ambiente.

El movimiento nacié en el afio 2000 en la ciudad
de Garstang, en Reino Unido. Alli, un grupo de vo-
luntarios y voluntarias de organizaciones de Comer-
cio Justo se movilizaron para facilitar el acceso a los
productos de Comercio Justo en los establecimien-
tos de su localidad; en poco tiempo consiguieron

que estuvieran disponibles en colegios, empresas,
tiendas, cafeterias y varios restaurantes. Gracias al
respaldo popular, el Ayuntamiento de la localidad
aprobd una declaracion de apoyo al modelo del
Comercio Justo y se autoproclamé como la primera
Fair Trade Town' del mundo.

Desde entonces la campafa se ha extendido a mi-
les de municipios en diferentes paises, creando una
red global de actores locales comprometidos con
la justicia social, la sostenibilidad y unas relaciones
comerciales mas equitativas entre el Norte y el
Sur Global.

IDEAS impulsa y coordina la campafna en Espafia
y recientemente ha podido evaluar los resultados
obtenidos por la red de Ciudades por El Comercio
Justo en Espafia en el periodo de 2022 hasta 2024.

Hay que tener en cuenta que cualquier municipio puede convertirse en una ciudad por el Comercio Justo si

cumple los siguientes cinco criterios?:

Compromiso de las Administraciones Puiblicas por el Comercio Justo e impulso de la Compra Publica Etica

Este criterio trata de garantizar el compromiso institucional de las Autoridades Locales en posicionarse politica-
mente y promover el Comercio Justo. Asf, se solicitara la presentacion de una resolucién o declaracion institucio-
nal, aprobada en el pleno del Ayuntamiento de la localidad, favorable al apoyo y fomento del Comercio Justo.

Como compromiso especifico de las Autoridades Locales y otras entidades del sector publico se exigira la realiza-
cién de un minimo de compras y contratos que hayan considerado, al menos, algun criterio de Comercio Justo.

Accesibilidad a los productos de Comercio Justo en el municipio

El municipio debe contar con un minimo de establecimientos comerciales y de hosteleria que ofrezcan produc-
tos de Comercio Justo para garantizar su acceso a las personas consumidoras.

Compromiso del sector empresarial, organizaciones de la sociedad civil y la comunidad educativa con el

Comercio Justo

El municipio debe acreditar que algunas sus organizaciones civiles, empresas y centros educativos se movilizan
en favor del Comercio Justo y tienen en cuenta estos productos en sus acciones de compra.

' Fair Trade Towns International
2 Ciudades por el Comercio Justo



https://fairtradetowns.net/about-us/
https://ideas.coop/ciudades-comercio-justo/
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Acciones de comunicacion y sensibilizacién dirigidas a la ciudadania para dar a conocer el Comercio Justo

Las entidades implicadas en la campafa deben realizar acciones de comunicacién que sirvan para promover y
visibilizar el Comercio Justo, ya sea en redes sociales, medios de comunicacion, etc. También deben organizar
actividades de sensibilizacién como ferias con presencia de productos de Comercio Justo, acciones educativas o
promocionales, actos reivindicativos o eventos como la celebraciéon del Dia Mundial del Comercio Justo.

Formar un grupo de trabajo local para promover el Comercio Justo en el municipio

El grupo de trabajo debe estar formado por, al menos, una persona representante del Ayuntamiento y de al-
guna organizacion de la sociedad civil, como puede ser una organizacion de Comercio Justo. Ademas, pueden
participar otros representantes de actores locales, como centros educativos, instituciones y organizaciones socia-
les. El grupo de trabajo coordinara la campafa de Ciudades por el Comercio Justo y sera responsable de hacer
el sequimiento del cumplimiento de los criterios en periodos de 3 afos.

© Resultados de la revisién de los criterios en el periodo 2022-2024

Todos los municipios participantes en la campa- A. 14 municipios mantienen el titulo de Ciu-
fa (localidades candidatas y municipios con titulo) dad por el Comercio Justo: Burgos, Castellon
tienen que revisar y hacer seguimiento sobre de la Plana, Cérdoba, Jerez, Ledn, Lleida, Man-
el cumplimiento de los criterios®. Asi, podemos resa, Orihuela, Portugalete, Sagunto, Sant Boi
conocer y adecuar mejor las acciones a realizar en de Llobregat, Vitoria, Valladolid y Zaragoza.

cada territorio para mantener el apoyo al Comercio
Justo desde diferentes ambitos, como la Compra B. 4 municipios no acreditan actualmente el

Publica Etica o la sensibilizacion a la ciudadania. cumplimiento suficiente de los criterios

para mantener el titulo: Bilbao, Madrid, Va-
Este seguimiento es obligatorio para participar en lencia y Puerto Real, al presentar carencias en
la campana y para mantener el estatus de Ciudad mas de dos criterios o informacion incompleta
por el Comercio Justo. que impide verificar adecuadamente su situa-

cién. En estos casos, se les insta a remitir infor-
En este informe se presentan los resultados del ana- macion complementaria que permita compro-
lisis realizado a partir de la informacién aportada bar el mantenimiento de los criterios o, en su
por los grupos de trabajo participantes en la cam- caso, a poner en marcha actuaciones especifi-
pafa de Ciudades por el Comercio Justo durante el cas para avanzar en aquellos ambitos que aun
periodo 2022-2024: no se cumplen.

C. 10 municipios o localidades candidatas han
dejado de participar en la campana. Por tan-
to, ya no mantienen la condicién de Ciudad por
el Comercio Justo o de localidad candidata, se-
gun corresponda. Estos municipios son: Alcorisa,
Donosti-San Sebastian, Espejo, Getxo, Laredo,
Legazpi, Lugo, Malaga, Munguifa y Torrelavega.

3 Los municipios y ciudades que participan en la
Campana de Ciudades por el Comercio Justo en
Espafa van a revisar sus criterios para el periodo
2022-2024



https://ideas.coop/ciudades-comercio-justo-municipios/
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@ Ciudades y municipios con titulo que cumplen todos los criterios

Un total de 10 municipios han acreditado que siguen cumpliendo los 5 criterios exigidos para ostentar el titulo
de Ciudad por el Comercio Justo. Estos son, por orden alfabético:

Castellon de la Plana

Jerez de la Frontera

Manresa

Sant Boi de Llobregat Vitoria-Gasteiz

Valladolid
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criterios a excepcidén del primero

Ademds de los municipios que han conseguido
mantener su compromiso y cumplir con todos los
criterios, hay 4 municipios que han mostrado un
fuerte compromiso con el movimiento y han logra-
do cumplir 4 de los 5 criterios: Burgos, Orihuela,
Sagunto y Portugalete.

Estos 4 municipios han realizado una gran labor
en la promocién del Comercio Justo en su muni-
cipio, y han demostrado que tienen una poblacién
activamente comprometida con el Comercio Justo,
pero no han alcanzado la exigencia del Criterio 1 de
Compra Publica Etica. Esto implica que hay que rea-
lizar un mayor trabajo de incidencia con las Autori-
dades Locales y las Administraciones Publicas para
fomentar la compra publica ética.

La compra publica ética es uno de los criterios mas
importantes del movimiento, porque es el que ma-
terializa el compromiso de los gobiernos locales con
el Comercio Justo. Las administraciones publicas no
pueden promover un consumo responsable entre la
ciudadania, sin antes dar ejemplo incorporando es-
tos criterios éticos a su propia gestion.

Por otra parte, las administraciones publicas tienen
el deber de incorporar criterios éticos a su gestion
para cumplir con el marco legal vigente (la Ley
9/2017 de Contratos del Sector Publico) indepen-
dientemente de si participan del movimiento de CCJ
0 no. La campafa de CCJ, no es sino una gran opor-
tunidad para las administraciones para reforzar este
aspecto y dar visibilidad a sus esfuerzos en materia
de compra publica, sensibilizando asi a la poblacion.

@ Ciudades y municipios por el Comercio Justo que cumplen todos los

IDEAS, como entidad coordinadora de la campafa,
ha constatado de forma sistematica que el criterio
1, relativo a la compra publica ética, es uno de los
que presenta mayores desafios para los municipios
participantes. Incluso aquellos municipios que si-
guen cumpliendo todos los estandares de la cam-
pana de Ciudades por el Comercio Justo muestran
dificultades para avanzar en este criterio, situdndose
en ocasiones en niveles minimos de cumplimiento
y a veces promoviendo medidas de escasa eficacia.

Esta realidad pone de manifiesto la necesidad de
seguir reforzando los mecanismos, capacidades y
compromisos municipales en materia de compra
publica ética. Por eso al final de este informe se in-
cluye una seccién de reflexion con recomendacio-
nes al respecto.

Municipios que muestran su interés en continuar en la campafia, pero
no cumplen los criterios o no han enviado a tiempo la informacion para

hacer el seqguimiento

Bilbao, Madrid, Puerto Real y Valencia son 4 muni-
cipios que han estado activos dentro de la campafa
durante el periodo evaluado, pero que se han que-
dado lejos de mantener el titulo por diversas razones.

Madrid ha acreditado actividad en la promocion del
Comercio Justo en los centros escolares a través de
la realizacién de talleres de Comercio Justo y Consu-
mo Responsable durante el periodo analizado alcan-
zando hasta 84 centros e instituciones educativas.

Madrid, por su tamafno acumula en cifras un gran
numero de puntos de venta y de centros escolares

y empresas comprometidas con el Comercio Justo.
También ha acreditado acciones de comunicacion
y sensibilizacién, por lo que cumple los criterios 2,
3y 4. En cambio, no ha cumplido los umbrales mi-
nimos en materia de Compra Publica Etica (Criterio
1), ni cuenta con un grupo de trabajo (Criterio 5)
en el que participe, al menos, una organizacion de
Comercio Justo que pueda promover y poner en
marcha las acciones a favor del Comercio Justo en
la ciudad. El grupo de trabajo es el motor de la cam-
pafa, el corazén del movimiento, sin este no puede
haber un trabajo real en la campana.
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También Puerto Real ha acreditado la realizacion
de actividades de apoyo y promocion del Comercio
Justo, demostrando su compromiso. Sin embargo,
les ha faltado algo de fuerza ya que el nimero de
acciones ejecutadas se ha quedado justo a un paso
de cumplir con el baremo minimo de varios criterios
teniendo en cuenta el tamafio de su poblacién.

Finalmente, desde IDEAS tenemos la constancia de
gue Bilbao y Valencia han albergado acciones de
promocion del Comercio Justo compatibles con los
criterios del programa de CCJ. Sin embargo, los gru-
pos de trabajo de estos municipios por razones in-
ternas no han enviado todos los informes necesarios
en el plazo requerido para hacer el seguimiento. A
estas dos ciudades se les insta a enviar los informes
completos a la coordinacién de la campana

Municipios inactivos o que ya no participan en la campaiia, pero que

deseamos que vuelvan a participar

Alcorisa, Donosti-San Sebastian, Espejo, Getxo, La-
redo, Legazpi, Lugo, Malaga, Mungui y Torrelavega
son municipios que participaron en la campafia,
pero ya estan inactivos y no han enviado ninguna
informacion relativa a su participacion en el periodo
2022 -2024.

En un contexto global cada vez mas complejo, en el
que conviven mdltiples desafios sociales, econémi-
cos y ambientales, el Comercio Justo sigue siendo
una respuesta necesaria para abordar algunas de
las causas profundas de la desigualdad y de la vulne-
racion de los derechos humanos.

Las grandes capitales, por su peso econémico, de-
mogréfico y cultural, ocupan una posicion de privile-
gio para impulsar la defensa de los derechos huma-

En un contexto global cada vez mas complejo, en
el que la cooperacion, la solidaridad internacional y
la defensa de los derechos humanos corren el ries-
go de quedar relegadas frente a otras prioridades,
la continuidad de la campaiia de Ciudades por
el Comercio Justo tiene un valor especialmente
significativo. Muchas ciudades siguen manteniendo
vivo este compromiso gracias al trabajo constante de
sus grupos locales, ayuntamientos, organizaciones
sociales, centros educativos, comercios y ciudadania
implicada. Incluso en aquellos casos en los que no se

nos, la proteccion de la naturaleza y unas relaciones
econdmicas mas justas. Pero la accion en cada muni-
cipio, por pequefio que sea, cuenta.

Promover desde el ambito municipal una cultura de
produccién y consumo ética, sostenible y responsa-
ble es fundamental para construir una ciudadania
mas consciente, critica y comprometida con los retos
del desarrollo global. En este sentido, la campafa de
Ciudades por el Comercio Justo constituye una he-
rramienta util y transformadora para avanzar
hacia municipios mas justos y solidarios.

Por todo ello, animamos a los municipios inactivos y
a nuevos municipios a sumarse a esta red global y a
formar parte activa de un movimiento internacional
gue demuestra gue el cambio empieza desde lo local.

logra acreditar plenamente algun criterio, la activi-
dad desarrollada demuestra que el Comercio Justo
sigue presente en la agenda local a través de accio-
nes de sensibilizaciéon, comunicacion, educacion y
movilizacion ciudadana.

Este esfuerzo sostenido merece ser reconocido.
Muchos municipios llevan mas de quince afos
formando parte de la campaia, adaptandose a
cambios politicos, sociales y econémicos sin aban-
donar su compromiso con un modelo de consumo
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mas justo y responsable. Su trayectoria demuestra
que la transformacién local no depende Unicamente
del cumplimiento formal de unos indicadores, sino
también de la capacidad de mantener redes activas,
generar conciencia ciudadana y defender espacios
de solidaridad en tiempos dificiles.

Por todo ello, continuar en la campafia es una forma
de cuidar lo construido durante todo este tiempo,
reforzar las alianzas tejidas con esfuerzo, y seguir de-
mostrando que, desde lo local, es posible avanzar
hacia relaciones econdmicas mas justas, sostenibles
y humanas.
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La revision del primer criterio del modelo de Ciudad
por el Comercio Justo, correspondiente al trienio
2022-2024, ha permitido conocer cémo ha progre-
sado el compromiso de las localidades con una con-
tratacion publica coherente con las politicas de
cooperacién internacional para el desarrollo y el Co-
mercio Justo, es decir, con la compra publica ética.

La campana, iniciada en 2006, ha movilizado a los
agentes locales (ONGDs, asociaciones, tiendas de
Comercio Justo...) para reclamar, especialmente a
ayuntamientos y universidades, que incorporaran
criterios éticos de Comercio Justo en sus com-
pras y contratos. Basicamente, el objetivo ha sido
siempre que el Comercio Justo estuviera presente
en el dia a dia de la actividad y servicios publicos,
facilitando que la ciudadania accediera a ellos, y que
las propias instituciones fueran ejemplo de consu-
mo responsable. Cafeterias y cantinas municipales
y universitarias, caterings en eventos, 0 maquinas
expendedoras, han sido el escenario en el que se
materializaban estas experiencias. En funcion de su
poblacioén, las Ciudades por el Comercio Justo de-
ben acreditar un nimero minimo de «contratos o
concesiones que hayan requerido de la publicacién
de un pliego de licitacion que consideren, al me-
nos, un criterio de Comercio Justo en el periodo de
referencia». Cuanta mds poblacién tengan, mayor
numero de contrataciones publicas deben acreditar.

Desde la aprobacion de la actual Ley de Contratos
del Sector Publico, en 2017, la compra publica éti-
ca no ha sido solo una posibilidad, sino un mandato.
Esta normativa tiene por objeto aplicar criterios so-
ciales y ambientales en toda la contratacion publica.
En este contexto, las Ciudades por el Comercio Justo
han contribuido a demostrar que era posible aplicar
criterios éticos de Comercio Justo en los contratos
de sus ayuntamientos, universidades y diputaciones
provinciales. Pero ;qué nos dice esta Ultima revision
del programa? ;Habra progresado la compra publi-
ca ética gracias a la ley y a la incidencia politica rea-
lizada hacia las entidades publicas locales?

A la luz de dicha revision, la respuesta es agridulce.
Aunque la practica totalidad de las ciudades adhe-
ridas a la campafia ha mantenido su compromiso
con la compra publica ética, la mayoria ha aplicado
criterios de Comercio Justo con poco impacto y, en
ocasiones, con poca o nula eficacia.

El aspecto positivo, es que el Comercio Justo sigue
estando presente en la contrataciéon publica de los
municipios. El Comercio Justo ha permeado las es-
cépticas, y a veces inflexibles, formas de entender la
contratacion publica. No ha sido facil que los crite-
rios sociales y ambientales tengan cabida en estos
procesos, mas centrados en las garantias juridicas
y legales que en aprovechar su impacto sobre la
sociedad. Ha sido una reivindicacién de anos, que,
finalmente, fue respaldada por la jurisprudencia vy,
posteriormente, incluida en la legislacion.

En todo caso, la aplicacién de los criterios ha sido
irregular durante el recorrido de la campafa. Esta
evaluacién denota falta de impulso y liderazgo
por parte de los ayuntamientos. Una gran parte
de los ellos ha acreditado solo haber valorado posi-
tivamente el uso de productos de Comercio Justo a
aquellos licitadores que los incluyeran en sus ofertas,
con puntuaciones que no han superado los 6 pun-
tos respecto a 100. Esto resta eficacia a los criterios
de Comercio Justo porque la entidad adjudicataria,
necesariamente, no tiene por qué ser la que aplique
o haya ofertado productos de Comercio Justo.

Asimismo, otra cldusula ética ineficaz es aplicar
como criterio de desempate que la entidad licita-
dora adjudicataria sea aquella que esté acreditada
como Organizacién de Comercio Justo. Es poco pro-
bable el empate; mucho menos aun que la organi-
zacion que presente oferta y empate sea una de Co-
mercio Justo. Como se ha mencionado, el impacto
que pretende conseguir la campafa es promover
el consumo responsable entre la ciudadania y
garantizar condiciones de vida y trabajo dignas
a las comunidades productoras del Sur Global.
Eso solo se consigue aplicando criterios que exijan el
uso de productos de Comercio Justo en los contra-
tos publicos como, por ejemplo, el café, el aztcar o
el cacao, entre otros.

Algunas ciudades han justificado haber adjudicado
contratos donde el uso de productos de Comercio
Justo era obligatorio (aplicdndolo como condicién
especial de ejecucion). Con ello, los ayuntamientos,
universidades y otras entidades publicas, no solo ga-
rantizan el impacto del criterio, sino que lo hacen
eficaz. Destacan experiencias como el uso obliga-
torio de café 100% de Comercio Justo en maqui-
nas vending (Universidad de Cérdoba) o el uso de
café de Comercio Justo en el servicio de comedores
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colectivos y cafeterias (Ayuntamiento de Zaragoza).
También hay que destacar ciudades como Castellén
de la Plana que han conseguido coordinar la aplica-
cién de criterios de Comercio Justo entre las diferen-
tes entidades publicas con actividad en el municipio,
tales como su ayuntamiento, su diputacién, la Uni-
versitat Jaume | y hasta la Generalitat Valenciana.

En conclusion, hay que seguir impulsando la compra
publica ética, maxime en un contexto internacional
de degradacion ambiental y desigualdad social cre-
ciente. El principal reto de la campana debe ser
conseguir que en todos los contratos donde el

e Vista de Castellon de la Plana
Autor: Jorge Franganillo (CC BY 4.0),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Cordoba
Autor: Richard Mortel (CC BY 2.0),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Jerez de la Frontera
Autor: Jerez Plataforma (CC BY 3.0),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Le6n
Autor: Noel Canales (CC BY 3.0),
via Wikimedia Commons.

Comercio Justo pueda estar presente lo esté.
Las cantinas, comedores y cafeterias ubicadas en
los centros publicos, municipales o universitarios,
deberian ofertar, en exclusiva, productos de Comer-
cio Justo como café, cacao instantaneo o chocolate,
azucar y tés. Hay que garantizar que, al menos uno
de ellos, sea de Comercio Justo. La oferta de pro-
ductos, cuando sea posible, deberia ser de Comer-
cio Justo, sin darlo como alternativa complementa-
ria. Este reto es también aplicable, por ejemplo, a
las maquinas expendedoras o en los servicios o su-
ministro de alimentos, donde siempre deberia haber
gamas de productos de Comercio Justo.

e Vista de Lleida
Autor: Jorge Franganillo (CC BY 2.0),
via Wikimedia Commons.

¢ Vista de Manresa
Autor: Josep Maria Vinolas (CC BY 4.0),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Sant Boi de Llobregat
Autor: Enrigue Lépez-Tamayo (CC BY 2.0),
via Wikimedia Commons.

¢ Vista de Vitoria
Autor: Basotxerri (CC BY 4.0),
via Wikimedia Commons.
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https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3ARoman_bridge%2C_Cordoba_%281%29_%2829213594674%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Catedral_jerez_frontera_cathedral_atardecer01.JPG
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https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3ACatedral_de_leon.jpg?
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3ACatedral_de_leon.jpg?
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Lleida_(40262867523).jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Lleida_(40262867523).jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Lleida_(40262867523).jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3ASeu_de_Manresa_-_Vista_de_la_fa%C3%A7ana.jpg?
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3ASeu_de_Manresa_-_Vista_de_la_fa%C3%A7ana.jpg?
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¢ Vista de Valladolid
Autor: Haakon S. Krohn (CC BY 4.0),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Zaragoza
Autor: Rab Lawrence (CC BY 2.0),

via Wikimedia Commons.Vista de Burgos
Autor: Maria Victoria Gomez (CC BY 3.0),
via Wikimedia Commons.

¢ Vista de Orihuela
Autor: Simo Rasanen (CC BY 4.0),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Sagunto
Autor: Diego Delso (CC BY-SA),
via Wikimedia Commons.

e Vista de Portugalete
Autor: Alberto G. Rovi (CC BY 3.0),
via Wikimedia Commons.

Vista de Bilbao
Autor: Sergio S. C. (CC BY 2.0),
via Wikimedia Commons.

Vista de Madrid
Autor: Ricardo Ricote Rodriguez (CC BY 2.0),
via Wikimedia Commons.

Vista de Puerto Real
Autor: Emilio J. Rodriguez (CC BY 2.0),
via Wikimedia Commons.

Vista de Valencia
Autor: Diego Delso (CC BY-SA),
via Wikimedia Commons.



https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Valladolid_iglesia_2.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Valladolid_iglesia_2.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Valladolid_iglesia_2.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Zaragoza_-_Basilica_de_Nuestra_Se%C3%B1ora_del_Pilar_02.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Zaragoza_-_Basilica_de_Nuestra_Se%C3%B1ora_del_Pilar_02.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Zaragoza_-_Basilica_de_Nuestra_Se%C3%B1ora_del_Pilar_02.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Ciudad_de_Burgos.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Ciudad_de_Burgos.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Ciudad_de_Burgos.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AOrihuela_and_Sierra_de_Orihuela_mountains_from_Seminario_Diocesano_de_San_Miguel%2C_Alicante%2C_Spain%2C_2022_January.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AOrihuela_and_Sierra_de_Orihuela_mountains_from_Seminario_Diocesano_de_San_Miguel%2C_Alicante%2C_Spain%2C_2022_January.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AOrihuela_and_Sierra_de_Orihuela_mountains_from_Seminario_Diocesano_de_San_Miguel%2C_Alicante%2C_Spain%2C_2022_January.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AVista_de_Sagunto%2C_Espa%C3%B1a%2C_2015-01-03%2C_DD_23-31_HDR_PAN.JPG
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AVista_de_Sagunto%2C_Espa%C3%B1a%2C_2015-01-03%2C_DD_23-31_HDR_PAN.JPG
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AVista_de_Sagunto%2C_Espa%C3%B1a%2C_2015-01-03%2C_DD_23-31_HDR_PAN.JPG
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Panoramica_de_Portugalete_(1).jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Panoramica_de_Portugalete_(1).jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Panoramica_de_Portugalete_(1).jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AMuseo_Guggenheim_Bilbao%2C_Bilbao._%2823811575351%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AMuseo_Guggenheim_Bilbao%2C_Bilbao._%2823811575351%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AMuseo_Guggenheim_Bilbao%2C_Bilbao._%2823811575351%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AGran_V%C3%ADa_%286033425074%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AGran_V%C3%ADa_%286033425074%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AGran_V%C3%ADa_%286033425074%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3APaseo_mar%C3%ADtimo_de_Puerto_Real_%2831644551732%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3APaseo_mar%C3%ADtimo_de_Puerto_Real_%2831644551732%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3APaseo_mar%C3%ADtimo_de_Puerto_Real_%2831644551732%29.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AAyuntamiento_de_Valencia%2C_Espa%C3%B1a%2C_2014-06-30%2C_DD_119.JPG
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AAyuntamiento_de_Valencia%2C_Espa%C3%B1a%2C_2014-06-30%2C_DD_119.JPG
https://commons.wikimedia.org/wiki/File%3AAyuntamiento_de_Valencia%2C_Espa%C3%B1a%2C_2014-06-30%2C_DD_119.JPG

‘s& CiUdadeS por el a ideas

:%.'Q comercio justo U

COMERCIO JUSTO



