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;Qué es el
Comercio Justo?

“El Comercio Justo es una alianza comercial
basada en el didlogo, la transparencia y el
respeto que busca una mayor equidad en el
comercio internacional. Contribuye al desarrollo
sostenible ofreciendo mejores condiciones
comerciales y garantizando los derechos de

s  personas productoras y trabajadoras marginadas,

especialmente en el Sur. Las Organizaciones

de Comercio Justo, respaldadas por los

consumidores y consumidoras, estan activamente

comprometidas en el apoyo a los productores,

en la sensibilizacion y en la incidencia politica

para cambiar las normas y practicas del comercio

internacional.” '

? ;Qué es
Economia
Solidaria?

“la economia solidaria, en el marco de la
tradicion de la economia social, pretende
incorporar a la gestion de la actividad
economica, los valores universales que deben
reqir la sociedad y las relaciones entre toda r
la ciudadania: equidad, justicia, fraternidad “\‘L":i"fl\ﬂ\\.u A
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5 IDEAS. Comercio Justo

IDEAS es una cooperativa de
Economia Solidaria

Desde su constitucion IDEAS siempre tuvo claro que queria ser una cooperativa pues entendemos que
es la figura juridica que posibilita que las personas trabajadoras se apropien de la organizacién y la
sientan como propia. La cooperativa es el embrién de la Economia Social:

® (apital social esta en manos de las personas socias.

® (Control democratico por parte de las personas socias: 1 persona = 1 voto.

® (Co-responsabilidad: rotacion de las personas en los érganos sociales.

® (apacitacion: parte del beneficio se destina a la formacién interna de sus personas socias.
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;Sabias qué IDEAS es una
cooperativa de Interes Social y
considerada una ONGD?

Las cooperativas de Interés Social son aquellas que tienen como finalidad la promocién y plena
integracion socio laboral de determinados sectores de la ciudadania. La actividad de estas socie-
dades esta constituida por la prestacion de servicios relacionados con la promocion de la auto-
nomia personal y la atencién a las personas en situacion de dependencia, con la proteccién de
la infancia y la juventud, con la asistencia a personas mayores, inmigrantes, con discapacidad,
refugiadas, asiladas, ex reclusas, con problemas de adiccion, victimas de violencia de género o
de terrorismo, pertenecientes a minorias étnicas y cualquier otro colectivo con dificultades de
integracion social o desarraigo. En nuestro caso concreto, es la cooperacion (que no asistencia-
lismo) con comunidades productoras.

Desde el ano 2009 IDEAS es una cooperativa reconocida de Interés Social por su actividad
solidaria, y ademas esté calificada como ONGD por la Agencia Espafiola de Cooperacién Inter-
nacional para el Desarrollo (AECID) y como agente de cooperacion por la Agencia Andaluza de
Cooperacion Internacional al Desarrollo (AACID).



Somos una Organizacién de Comercio

Justo cuya mision es transformar el entorno
econdémico y social para construir un mundo
mas justo y sostenible, desarrollando
iniciativas de Comercio Justo, Economia
Solidaria y Consumo Responsable, tanto

en el &mbito local como internacional.
Todas nuestras acciones se fundamentan

en principios de igualdad, sostenibilidad,
participacion y solidaridad.

Desde hace mas de 25 afios somos la primera enti-
dad espafiola que desarrolla el Comercio Justo con
organizaciones del Sur (Asia, América Latina y Africa)
a través de programas de cooperacién, asistencia téc-
nica, importacion, distribucién y venta de productos
artesanales y alimenticios. Reconocemos el Comercio
Justo como una poderosa herramienta para erradicar
las causas de la pobreza en las comunidades mas des-
favorecidas, garantizando los derechos, la dignidad y
el desarrollo de todas las partes implicadas.

Conscientes del gran impacto econémico, ecoldgico
y social derivado de los patrones de consumo, poten-
ciamos la capacidad critica de la ciudadania, empre-
sas e instituciones publicas en su derecho a consumir
conscientemente. Realizamos numerosas actividades

Ideas

de investigacion, consultoria, educacion y moviliza-
cién social, y también desarrollamos herramientas de
financiacion ética para favorecer modelos de Consu-
mo Responsable y Economia Solidaria. Entre nuestras
acciones cabe destacar el trabajo en la Campafa de
Ciudades por el Comercio Justo y el fomento de la
Compra Publica Etica (CPE) y la Compra Responsable
(CR). Creemos en la necesidad de trabajar junto a las
entidades del sector publico y empresarial la integra-
cién de criterios éticos y ecoldgicos en sus compras
y contrataciones facilitando asi su participacion como
agentes de desarrollo.

Somos entidad miembro de la Organizacion Mundial de Comercio Justo (WFTO), socia-fundadora
de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo (CECJ), socia-fundadora de la Red de Redes de
Economia Alternativa y Solidaria (REAS), socia de la Federacion Andaluza de Cooperativas (FAECTA)

y de la Fundacion Banca Etica FIARE.
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De la mano con las comunidades productoras
en el Sur Global

El Comercio Justo es una poderosa herramienta de transformacion social y econdmica de las comunidades
productoras. Desde el area de Accion Social y Cooperacion de IDEAS desarrollamos proyectos de
cooperacion internacional con el objetivo de apoyar a las Organizaciones de Comercio Justo para
mejorar sus medios de vida e impulsar un modelo de desarrollo sostenible. Para ello, consultamos a los
grupos productores con los que tenemos un trabajo directo acerca de sus necesidades y prioridades y trabajamos
conjuntamente para conseguir los medios que faciliten resultados como apoyar la equidad de género en las
comunidades, mejorar las técnicas productivas o fortalecer las cooperativas a través de la adquisicién o mejora de sus
instalaciones y equipos.

Consumir los productos de IDEAS tiene un impacto directo y cuantificable para 49 cooperativas que
agrupan a 35.000 productores y productoras de 24 paises de América Latina, Africa y Asia. Més all de los
nlmeros, estamos apoyando iniciativas campesinas para contribuir a un modelo de desarrollo sostenible. jDescubre sus
historias en nuestra web!

En 2020 hemos impulsado proyectos en Palestina, Ecuador y Peru. &

Ademas con la Fundacion MAQUITA
hemos iniciado este afio un proyecto con
comunidades productoras de quinoa,
con el apoyo del Ayuntamiento de Madrid.
Estamos apoyando el fomento de
sistemas agroalimentarios sostenibles
y emprendimientos asociativos de
familias indigenas productoras de
quinua, en 3 cantones de Chimborazo. En

Apoyando a cientos de £l |
f i duct 2020 se iniciaron las adecuaciones a las
amilias proauctoras en infraestructuras de los emprendimientos

Cisjordania (Pa]estina) o productivos como los centros de acopio y

valor agregado de hortalizas de la comunidad
Cumanda El Molino y el de Asociacion de
Mujeres Yurak Sisa de la comunidad Santa
Cruz de Guamote, con el fin de garantizar

su funcionamiento y la mejora de buenas
practicas en la gestion. El proyecto también

En marzo de 2020 concluy el proyecto de apoyo

a familias productoras de datiles en el Valle de
Jordan (Cisjordania) para transformar su produccion a
la agricultura ecoldgica y con ello contribuir a la lucha
por su tierra. Ahora IDEAS continla su apoyo a través de
la comercializacion de productos como los datiles halfortalecido | aEna o e las
Mejdool, el zaatar y el cous cous que importamos comunidades, como estrategia de cohesién y
con el apoyo de otras organizaciones europeas para sostenibilidad.

crear una alternativa de comercializacion justa y solidaria

con las comunidades palestinas.



Fortalecimiento de las comunidades indigenas
productoras de patatas y maiz en Huancavelica

y Cusco (Peru):

En 2020, con el apoyo del Ayuntamiento de Cérdoba, iniciamos el proyecto “Fortalecimiento socio econémico de
las comunidades campesinas de Huancavelica y Cusco de Perd, a través de la produccidn ecoldgica y el Comercio
Justo”. Este proyecto se estd desarrollando con AGROPIA, cooperativa de produccion de patatas y responsable
de la ejecucion en terreno, y con los socios y socias de la Cooperativa Agraria del Cusco IMILLAY.

El proyecto pretende contribuir a la equidad de género y a promover el empoderamiento

socio-economico de las comunidades productoras de patatas y maiz de las regiones rurales

de Huancavelica y Cusco en Perti, beneficiando a 218 familias (133 hombres y 85 mujeres) que se

encuentran en situacién de vulnerabilidad.

e Fortaleciendo las capacidades organizativas de las dos cooperativas y mejorando las capacidades de las
mujeres para la participacion e incidencia en sus organizaciones.

e Mejorando la calidad de la produccion de los cultivos de papa y maiz, mediante la mejora de los centros
de acopio y la capacitacion y asistencia técnica a las familias productoras, bajo criterios de sostenibilidad
ambiental y equidad de acceso y control de recursos.

* Fortaleciendo la cadena de comercializacion de los productos, loggando un incremento de ingresos y acceso a
mercados nacionales e internacionales.

eee ooo
.

FUNDACION MAQUITA, apoyando a mujeres rurales de Cotopaxi

Con MAQUITA nos une una larga trayectoria de apoyo a través del Comercio Justo, desde hace mas de veinte afios
importamos los productos de Comercio Justo. Ademas apoyamos los emprendimientos productivos de cientos de productores
a través de proyectos de cooperacion con el apoyo del Ayuntamiento de Madrid y la Agencia Andaluza de Cooperacion
Internacional para el Desarrollo (AACID).

A'lo largo del 2020 IDEAS, con la financiacién de la AACID, hemos apoyado a mas de 100 familias campesinas que
cultivan cafia y extraen su azlcar natural en dos de las dreas mas aisladas y desfavorecidas de la provincia de Cotopaxi en
Ecuador. El proyecto, que se puso en marcha en 2019 con el trabajo sobre el terreno de la fundacién Maquita, trata de
mejorar los ingresos y las condiciones de vida de familias productoras de cafia. A pesar de algunos retrasos en las actividades
programadas debido a la pandemia del Covid 19, el proyecto ha llevado a cabo procesos de formacion para 44 mujeres,
de las cuales 8 ya han conseguido formar parte de las juntas directivas de sus asociaciones. También se han renovado las
instalaciones de produccion de aztcar en las fincas de 28 familias seleccionadas por las propias comunidades

y 25 muijeres han recibido formacién sobre como optimizar los procesos de produccién de azucar. También En 2020 se ha
conseguido la certificacion ecoldgica y de Comercio Justo para la produccion de 153 hectareas en las fincas
de 90 familias productoras y se ha recopilado informacién para aumentar este niimero en 2021.
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ciudad core

comercio justo
iComunicar,
sensibilizar y

formar para un
Comercio Justo!

La Campana Ciudades

por el Comercio Justo,
acercando el Comercio
Justo a la ciudadania

En 2020 hemos ampliado la red de Ciudades por el Co-
mercio Justo. A pesar de las dificultades debidas a la
pandemia del Covid 19 hemos fortalecido el trabajo
en red y las actividades de sensibilizacion e incidencia
politica para promover un Comercio Justo y un con-
sumo responsable. La campana de Ciudades por el
Comercio Justo ha contado con el apoyo de la AECID
(Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional para
el Desarrollo) a través del proyecto “Ciudades por el
Comercio Justo: sostenibilidad y equidad comercial
para contribuir a los ODS".

En el marco de este proyecto se han realizado diferen-
tes actividades para impulsar la Compra Publica Etica,
como la recopilacion de Buenas Practicas en compras
y contratacion responsable, la realizacién de un curso
Online para la incorporacién de criterios éticos en la
contratacion y compras de la Administracion Publica;
se ha dado difusion a la participacion de mas de 20 lo-
calidades espafiolas en el programa y se ha fortalecido
la participacion de las entidades a través de la revision
de los criterios de la campafia.

El 29 de Octubre de 2020 celebramos de forma
virtual el V Encuentro Estatal de Ciudades por el
Comercio Justo con la participaciéon de mas de
60 personas de entidades de Comercio Justo y
Autoridades Locales. Zaragoza fue la ciudad anfi-
triona de este V Encuentro, aunque debido a las
extraordinarias circunstancias provocadas por la

10

pandemia mundial, la cita se realizé de manera telema-
tica a través de la plataforma virtual de IDEAS, como
coordinadora del programa en Espafia.

También este afo hemos celebrado la primera edi-
cién del Concurso Estatal de Ciudades y Pueblos por
el Comercio Justo, Etico y Sostenible. Municipios con
Corazon, municipios con Razon. El objetivo ha sido re-
coger las buenas practicas con el objetivo de eviden-
ciar la mayor variedad posible de iniciativas locales
exitosas que se estan desarrollando en toda Espafia
en apoyo a un comercio justo, ético y sostenible. En
total se recibieron 14 candidaturas (Alboraya, Alcorisa,
Bilbao, Castrillén, Cérdoba, Hornachuelos, Jerez de la
Frontera, La Pola de Gordén, Ledn, Mostoles, Saba-
dell, Sagunto y Vitoria). Como resultado del premio
en 2021 se va a editar una publicacién con las buenas
practicas presentadas por los municipios participantes
en el concurso, y un video donde van a participar los
cuatro municipios ganadores de las cuatro categorias:

e Al lIniciativas innovadoras de sensibilizacion y edu-
cacién en consumo responsable y Comercio Justo,
ético y sostenible. LEON

e B. Compra publica con criterios éticos, sociales y
sostenibles. SAGUNTO

e (. Iniciativas de apoyo a la produccién y comercio
local, ecolégico y Justo ALCORISA

e D. Acciones de apoyo o colaboracion directa con
productores y productoras de Comercio Justo
CORDOBA

des

p
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1 Concurso Estatal
de Ciudades y Pueblos por el
Comercio Justo, Etico y Sostenible




iSagunto, ya es Ciudad por el

Comercio Justo!

Sagunto recibié en diciembre de 2020 el titulo de
Ciudad por el Comercio Justo y se convierte asi en la
21° ciudad espaiiola en cumplir todos los criterios del
programa internacional. La localidad tiene una larga
trayectoria en la promocion del Comercio Justo, des-
tacando el trabajo y la movilizacién de La Tenda de Tot
el Mon, y las entidades de su grupo de trabajo local,
para formar parte de la red de ciudades comprometi-

das con el Comercio Justo.

o
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Barrios por el Comercio

Entre mediados de 2019 y finales
de 2020 se ha dado continuidad
al programa de “Barrios por el Co-
mercio Justo” que IDEAS desarrolla
desde 2017 en la ciudad de Madrid,
enmarcado en la campafa de Ciu-
dades por el Comercio Justo. En
esta tercera fase del programa, se
ha puesto especial énfasis en visibi-
lizar la contribucién del Comercio
Justo al cumplimiento de la Agen-
da 2030 y su relevancia como he-
rramienta practica para contribuir
al logro de la sostenibilidad de la
vida y del planeta.

Se han realizado mas de una vein-
tena de acciones de sensibilizacion
para difundir los principios del Co-
mercio Justo como herramienta para
el logro de los ODS desde lo local.
Entre las acciones realizadas caben
destacar: el Ciclo de Cine Consumo
que Suma: El Comercio Justo y los
0ODS, celebrado en La Casa Encen-
dida en Colaboraciéon con la Red
de ONGD de Madrid; proyecto de
foto-mapeo saludable y sostenible

en los barrios, desarrollado en co-
laboracién con la Red Mapeando
Arganzuela y con apoyo del espa-
cio vecinal EVA, fruto del cual se
ha elaborado de forma colectiva la
Guia de Fotomapeo Sostenible de
Arganzuela; organizacion de ta-
lleres tematicos como el taller de
creacion textil colectiva Tejiendo
juntas por la igualdad, organizado
en colaboracién con el Espacio de
Encuentro Feminista Centro, para
reflexionar sobre el papel de las
mujeres en la industria textil y sus
costes sociales y ambientales, vy, el
Taller practico de lectura de Etique-
tado, en colaboracién con el Espa-
cio de Consumo Sostenible Centro
para sensibilizar sobre un consumo
consciente de alimentos; el Ciclo de
Encuentros-Dialogos: Consumo que
suma, construyendo alternativas en
tiempos de crisis, celebrado a tra-
vés de #LaCasaOn, espacio virtual
de La Casa Encendida, habilitado
para seguir acercando la cultura
y las alternativas sostenibles a la
ciudadania madrilefia durante el

LM

of S €S
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comercio justo

estado de emergencia sanitaria
acaecido en 2020; celebracion de
la Jornada-Encuentro de Barrios
por el Comercio Justo, para abor-
dar el intercambio de experiencias,
aprendizajes y buenas practicas de
los agentes participantes en el pro-
grama; campafa de comunicacion
social #MadridLovesCJ, para sensi-
bilizar a la ciudadania madrilefia en
un consumo mas responsable, con
la difusién en medios y redes socia-
les del video "El viaje del Aztcar”,
que aborda la trazabilidad de un
producto de Comercio Justo, y, la
campafa de apoyo a los comercios
de barrio con acciones de sensibili-
zacion en torno al consumo soste-
nible y justo; y, por ultimo, desta-
camos la elaboracién de la guia “El
Comercio Justo como herramienta
para impulsar el Consumo Sosteni-
ble y la Compra Publica Etica”, para
sensibilizar al funcionariado y per-
sonal de municipal de los distritos
participantes, acerca de la impor-
tancia de la Compra Publica Etica
para el logro del ODS 12.

L
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Apoyo al comercio
local y el Comercio
Justo en Cordoba

En Cordoba, con el apoyo de su Ayuntamiento, de he-
mos comenzado el proyecto “Aumentando la resiliencia
de los barrios en el contexto de la crisis ocasionada
por el COVID-19: apoyo al comercio local y al Comercio
Justo a través de un consumo responsable”

La crisis sanitaria del Covid-19 ha supuesto un gran im-
pacto para muchas personas y negocios, evidenciando
y agravando otras crisis que tienen especial incidencia
en la poblacién mas vulnerable. Este es el caso por
ejemplo de la dificultad de muchas familias para acce-
der a una alimentacion saludable, la crisis de cuidados
cebada especialmente en personas mayores que viven
solas y una crisis econdmica que ya amenazaba con el
cierre de multiples negocios que no sean capaces de
adaptarse y superar los nuevos retos que se plantean.

Inspiradas por pequefos ejemplos vecinales, en los
gue tiendas y comercios de los barrios junto con aso-
ciaciones vecinales, bancos de alimentos y vecinas y
vecinos a titulo individual han dado un paso al frente
en época de confinamiento y crisis sanitaria; en IDEAS
decidimos contribuir a través de este proyecto para

En Cordoba consumimas de
rma kacal, justa, soster |:l||-,
igualitaria y ecoldgica para

#JueMadieseQuededtras
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impulsar y multiplicar estos gestos de solidaridad, des-
de la actuacién local y desde el compromiso ciudada-
no e institucional, a la construcciéon de una sociedad
mas justa y mas igualitaria a nivel global.

Bajo el eslogan “Enrédate en tu barrio” lanzamos una
campaiia navideia de sensibilizacién a la ciudadania
cordobesa invitando a reconectar con las personas que
nos rodean con mensajes como “sal a la calle, pasea
por tu barrio, observa, respira y sonrie”.

Dentro de las actividades programadas para realizar
a comienzos de 2021 se encuentra la jornada de in-
tercambio de experiencias “Que nadie se quede atras”
donde se busca visibilizar y poner en comun diferen-
tes estrategias exitosas de resiliencia desarrolladas por
comercios locales, personas productoras de Comercio
Justo y colectivos vecinales de las que podamos ex-
traer aprendizajes que puedan ser puestos en practica
en nuestros barrios.

Castilla La Mancha, Comercio Justoy
Sostenibilidad: un camino en comin

IDEAS ha desarrollado un proyecto
en colaboracion con la Direccion
General de Agenda 2030 y Consu-
mo de la Consejeria de Desarrollo
Sostenible de la Junta de Comuni-
dades de Castilla La Mancha. Este
proyecto se enmarca dentro de la
Campanfa Ciudades por el Comer-
cio Justo, y con él se han sentado las
bases para un trabajo a medio plazo
que permita impulsar la incorpora-
cion de Castilla La Mancha, y méas
concretamente de tres municipios
del territorio, como son Albacete,
Ciudad Real y Guadalajara al pro-
grama estatal de Ciudades por el

Comercio Justo. Ademas, se ha sen-
sibilizado a la ciudadania de Castilla
La Mancha sobre cémo el Comercio
Justo se relaciona con la sostenibili-
dad de la vida y del planeta, y como
contribuye al cumplimiento de la
Agenda 2030.

Se ha desarrollado un mapeo de en-
tidades y organizaciones en las tres
ciudades castellano - manchegas;
una campafa de comunicacién y
sensibilizacion social, *“Castilla La
Mancha por un Consumo Justo y
Sostenible”, para visibilizar como
el Comercio Justo contribuye con

la sostenibilidad y con el cumpli-
miento de los ODS; la celebracién
de una Jornada virtual para visibili-
zar y dar a conocer las alternativas
de Comercio Justo y consumo res-
ponsable en los municipios; y, por
ultimo, se ha elaborado un informe
con una hoja de ruta para imple-
mentar acciones en favor del Co-
mercio Justo y el consumo respon-
sable, asi como para el desarrollo
del programa de Ciudades por el
Comercio Justo en los municipios
participantes en el proyecto de la
region.



Los centros educativos por el Comercio
Justo y el programa de Solidaridad Tarea de

Todos y Todas

Durante el curso 2019/2020, alumnado y profesorado
de cinco centros educativos cordobeses se ha sensi-
bilizado y movilizado por el Comercio Justo como al-
ternativa para practicar un consumo responsable, op-
tando por un modelo de produccién sostenible y justo
como solucion para amortiguar los efectos de la crisis
climatica, sanitaria y econdémica.

IDEAS, con el apoyo de la Asociacion Andaluza de
Centros de Ensefianza de la Economia Social (ACES)
ha desarrollado durante este curso el proyecto de Edu-
caciéon para el Desarrollo “Centros Educativos por el
Comercio Justo: la realidad de los pequefios grupos
productores en las aulas”, financiado por la Delega-
cion de Solidaridad del Ayuntamiento de Cérdoba.

363 alumnos y alumnas desde 5° de primaria hasta
1° de Bachillerato y Ciclos formativos de Actividades
Comerciales han participado en 15 talleres sobre “el
viaje del cacao” y han compartido inquietudes con
una productora ecuatoriana de panela de Comercio

Justo, quien en primera persona les ha contado como
las condiciones de vida y trabajo de su comunidad han
cambiado gracias al acceso a los canales de comercia-
lizacion justos de su produccion de cafia de azucar.
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Compra Piblica Etica

Durante este afio IDEAS ha seguido incidiendo en las
entidades del sector publico para que implementen po-
liticas de Contratacién Publica Responsable. La relevan-
cia de la contratacién publica como instrumento tractor
para transformar el modelo de desarrollo actual, ha sido
puesto de relieve en los mas importantes acuerdos in-
ternacionales.

Desde 2004 IDEAS coordina a nivel estatal el proyec-
to europeo Public Affairs (Compra Publica Etica) que
tiene como objetivo fomentar la insercion de criterios
de sociales y de Comercio Justo en la contratacion pu-
blica. A raiz de este proyecto de cooperacién europea,
IDEAS se ha convertido en referente en compra publi-
ca responsable, participando activamente en los foros
sobre la tematica, labor de sensibilizacién y formacion
asi como asesoria y consultoria técnica; promoviendo
acciones piloto y contribuyendo eficazmente a que
numerosas administraciones locales, regionales vy la
Administracion General del Estado empiecen a inte-
grar criterios de compra responsable en sus procesos
de contratacion.

El afio 2020 la compra publica ética toma un nuevo im-
pulso por lo que hemos centrado mucho de nuestro
trabajo en este &rea tan importante para promover un
modelo de produccién y consumo mas sano, justo y
sostenible.

Del 23 de marzo al 20 de abril de 2020 organizamos
y tutorizamos el curso on-line “Clausulado ético de
Comercio Justo en los procesos de contratacion mu-
nicipal” dirigido a personal de ayuntamientos y otras
entidades locales y enmarcado en el proyecto apoya-
do por la AECID “Ciudades por el Comercio Justo:
sostenibilidad y equidad comercial para contribuir a
los ODS". Durante las cuatro semanas de duracién
del mismo se trabajé con una metodologia practica
y participativa para sensibilizar sobre las problemati-
cas sociales asociadas al modelo de desarrollo actual
identificando alternativas de consumo y produccion
sostenibles y capacitar en la toma en consideracion de
criterios éticos de Comercio Justo en los procesos de
compra y contratacién municipal a las 40 profesiona-
les que realizaron la formacion.

Desde febrero de 2020 hemos comenzado a desarro-
llar el proyecto de formacion “Ciudades por el Comercio
Justo: La compra publica ética como politica de Coope-

racion para un Desarrollo Sostenible”, con el que se
pretende capacitar a cargos electos y personal técnico
de entidades publicas locales de Andalucia para que
consideren la contratacién publica como una politica
estratégica que entre en coherencia con los Objetivos
de Desarrollo Sostenible y se facilite la incorporacion
de criterios éticos y de comercio justo en las compras
publicas. También se esta trabajando, en el marco del
proyecto, con empresas de economia social y tejido
empresarial andaluz para dar a conocer las nuevas po-
sibilidades de la Ley 9/2017 y la posibilidad de mejorar
sus ofertas en licitaciones publicas incorporando pro-
ductos y criterios de comercio justo en las mismas.

Por Ultimo, en diciembre de 2020 comenzamos a
trabajar con la Agencia Andaluza de Cooperacion al
Desarrollo para promover y facilitar la inclusion de
clausulas ambientales y sociales para la contratacion y
compra de la misma.

e
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Comunicar un Comercio Justo

Nuestra labor de comunicacion durante 2020 ha dado
continuidad a la de los Ultimos afos. Los principales ins-
trumentos de comunicacion con los que cuenta IDEAS
son su boletin informativo, su web, las redes sociales y
sus contactos con prensa y redes afines.

Disefo de Materiales

Seguimos trabajando en mejorar todos y cada uno de
los materiales que se disefan desde Comunicacion,
para que tenga identidad propia, sean fieles a la marca
IDEAS y ayuden a promocionar los productos de Co-
mercio Justo y a difundir los valores de esta alternativa
comercial. Se han editado mas de 70 nuevos materia-
les, incluyendo material comercial, promocional, infor-
mes, y material digital para redes. Destacamos dentro
de ASC la publicacion de varias infografias y una expo-
sicion virtual dentro del convenio de colaboracion con
la Junta de Castilla La Mancha, un juego de mesa para
el departamento de comunicacién o una guia fotogra-
fica del barrio de Arganzuela dentro del proyecto de
Barrios por el Comercio Justo. Para COM destacamos
la actualizacion de su catalogo comercial, tanto general
como por familias, tarifarios especificos y gran nimero
de fotografias de producto tipo Lifestyle.

Boletines

Este afio hemos elaborado y distribuido 67 boletines,
31 de ellos de caracter comercial con novedades, ofer-
tas o actividades de interés, 11 especificos de la campa-
fia “Ciudades por el Comercio Justo” y el resto, 14, de
contenido corporativo, convocatorias, encuentros y de-
mas informacion sobre la cooperativa, sus campafnas y
el Comercio Justo. Destacar que afilo hemos aumentado
el nimero de miembros de la lista comercial pasando
de 1.370 en 2019 a 1.611 direcciones en 2020 lo que
ha supuesto un incremento significativo de personas

-

gue reciben nuestra informacién comercial. El total de
suscriptores en la lista general de IDEAS de mailchimp
es actualmente de 2.769.

Web IDEAS

En este 2020 hemos continuado dotando de contenido
a nuestros blog, www.ideas.coop y muy especialmen-
te a su apartado de Ciudades por el Comercio Justo.
Hemos publicado 77 entradas de contenido novedoso
a lo largo de este 2020, mas del doble que el afo pa-
sado, con informacién relativa a actividades a grupos
productores 0 a productos IDEAS. Hemos recibido la
visita de mas de 45.000 usuarios a lo largo de 2020. La
mayor parte de los visitantes acceden directamente, o
bien mediante redes sociales, especialmente este ano a
través de facebook, o por busquedas en google. Nues-
tra home ha recibido 41.423 visitas, y la entrada mas
visitada sigue siendo "7 ideas para ser consumidores
mas responsables” con alrededor de 9.835 visitas con-
tabilizadas por google analytics en 2020.

Medios de comunicacion y redes de Comercio Justo

Se han enviado 5 notas de prensa, una con motivo del
Convenio con la Junta de Castilla La Mancha. Otra en
Cérdoba informando del Convenio que tenemos ac-
tualmente con el Ayuntamiento de Cérdoba. La difu-
sion de la campana #MadridLovesCJ también se realizéd
mediante una nota de prensa a medios locales. En cuar-
to lugar con motivo de la celebracién del 1er Concurso
Estatal de Ciudades y Pueblos por el Comercio Justo,
Etico y Sostenible. Finalmente también en Cérdoba se
envié una nota de prensa informando de la finalizacion
del proyecto “Centros Educativos por el Comercio Jus-
to” desarrollado en cinco cooperativas de ensefianza
de la Economia Social de Cérdoba. En total hemos re-
gistrado 34 noticias en las que se hace referencia de
manera directa a IDEAS en medios de comunicacién y
portales digitales durante el afo.

Redes sociales

Respecto a redes sociales sequimos destacando el es-
fuerzo hecho en instagram, pasando de 1.253 sequi-
dores a 1.720 con 47 publicaciones nuevas y originales.
En Facebook hemos superado os 12.850, con 81 pu-
blicaciones de contenido propio; y en Twitter los 7.200
seguidores con 105 twits en 2020. En nuestro canal de
Youtube hemos obtenido un record de 16.523 visuali-
zaciones en 2020 publicado 11 videos nuevos. Desta-
camos 3 video recetas con conocidos chefs locales, un
monografico sobre la cadena de custodia del azucar y
un video explicativo sobre como utilizar nuestras cap-
sulas reciclables para el café, que ha acumulado 8.211
reproducciones.
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IDEAS en red

Para IDEAS perseguir objetivos comunes implica luchar de
forma colectiva, y por ello ha sequido participando en redes
internacionales, estatales y locales para transformar nuestra
realidad y conseguir un mundo mejor para todas y todos. A
continuacién explicamos que hemos hecho durante 2019 en
cada una de estas redes:

Somos entidad miembro de la Organizacion Mun-
dial del Comercio Justo (WFTO), la red global que
agrupa a productores, importadores y organizaciones de
Comercio Justo. Retne miembros de més de 70 paises, be-
neficiando a cerca de 1 millén de personas. Sus objetivos
son el desarrollo de los productores del Sur, la incidencia
politica para mejorar y hacer mas sostenible y justo el
comercio, y garantizar la confianza en el sistema del Co-
mercio Justo a través del monitoreo de sus organizaciones
miembros. WFTO ha desarrollado un sistema de garantias
para incrementar la confianza de los consumidores, por el
que se garantiza el cumplimiento de los estandares de Co-
mercio Justo. Desde 2017 IDEAS, después de un proceso
de verificacion, renovd su acreditacion como entidad en
el sistema de garantia de WFTO. En 2018 esta entidad co-
organizé con nosotros la XIl Conferencia Internacional de
Ciudades por el Comercio Justo.

En la Coordinadora Estatal de Comercio Justo
(CECJ) seguimos trabajando desde la Junta Directiva.
Nuestro trabajo se ha centrado en el cuestionamiento y
la critica de los acuerdos de libre comercio, que siguen
anteponiendo determinados intereses econdmicos a los
derechos de las personas. También hemos participado de
la “Campafa global para reivindicar la soberania de los
pueblos, desmantelar el poder de las transnacionales y po-
ner fin a la impunidad”.

En la Red de la Economia Alternativa y Solidaria
(REAS) estamos presentes en dos redes territoria-
les, REAS Andalucia y REAS Madrid, asi como en la
red sectorial de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo.
Nuestros principios de trabajo siguen totalmente alineados
con los valores y principios de la Carta Solidaria de REAS,
y participamos activamente en las actividades y campafias
que se organizan desde la red. Destacamos nuestra parti-
cipacion en el grupo de trabajo de incidencia en la Compra
Responsable desde el Sector Piblico. Con REAS Madrid he-
mos colaborado en la organizacién de actividades para la
promocién del Comercio Justo y el Consumo Responsable,
colaborando en la realizacién de algunas actividades de
sensibilizacion en los barrios de Madrid.

La Red de Entidades de Finanzas Alternativas y
Solidarias (REFAS) es una cadena nacional donde con-
currimos 15 organizaciones que desarrollamos diferentes
iniciativas de finanzas locales y/o internacionales, basadas
en los principios de la Banca Etica, tratando que el dere-
cho al crédito sea una realidad también para las personas
mas desfavorecidas y vulnerables, tanto del Norte como del
Sur. En ella hemos sequido participando con el animo de
apoyarnos mutuamente con otras organizaciones sociales
para sequir promoviendo diferentes formas de finanzas éti-
cas, como nuestros Préstamos Solidarios.

En el Mercado Social de Madrid seguimos participan-
do como proveedores y clientes de entidades asociadas. El
mercado social sigue creciendo, con nuevos retos basados
en ampliar el nmero de entidades asociadas y de perso-
nas consumidoras. Desde IDEAS seguiremos apoyando con
proyectos como Barrios por el Comercio Justo, con el que
hemos colaborado en la organizacién conjunta de algu-
nas actividades y materiales. En 2019 hemos realizado el
Balance Social para mostrar nuestro “corazén” al mundo.
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* Desde la Asociacion Banca Etica Fiare Sur sequi-
mos muy involucrados en la cooperativa de Banca Etica
Fiare, que sigue creciendo y consolidandose, tanto en
Italia como Espafia, con crecimientos del 8% en crédi-
tos y un 10% en ahorro durante el 2019. Creemos fir-
memente en este modelo de banca, ética y cooperativa,
a la que pertenecemos desde su fundacién en 2008,
desde donde difundimos las finanzas alternativas y la
Banca Etica, junto con otras organizaciones de Andalu-
cia y Extremadura.

e En el mundo cooperativo y de la Economia Social segui-
mos trabajando en la Federacion Andaluza de Coo-
perativas de Trabajo (FAECTA), como miembros de
su Consejo Rector.

¢ En la Coordinadora de Colectivos Sociales “Cérdoba
Solidaria” seguimos involucrados desde la presiden-
cia. Durante este afio nos hemos coordinado con las
ONGDs locales para reclamar el 0'7% del presupuesto
de las entidades publicas para politicas de cooperacién
internacional para el desarrollo sostenible.
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IDEAS ha materializado su apoyo a productores de Co-
mercio Justo, tanto de artesania, textil como de alimen-
tacion, de forma estable y a través de tres certificacio-
nes principales que garantizan los criterios sociales y
medioambientales:
* 2 F.‘"‘?q,v WFTO: la Organizacion Mundial de Co-
g K*'.?n mercio Justo fue creadaen 1989y es una
%J:,,.Zp@e asociacion global de 324 organizaciones
en mas de 70 paises. Los miembros son
cooperativas de productores, empresas de comer-
cializacion de las exportaciones, importadores,
comerciantes, redes nacionales y regionales y las
organizaciones de apoyo al Comercio Justo. Esta
organizacién audita entre sus miembros el cumpli-
miento de los 10 criterios del Comercio Justo: crear
oportunidades para productores en desventaja
econdémica; transparencia y responsabilidad; practi-
cas comerciales justas; pago de un precio justo; no
al trabajo infantil y al trabajo forzado; no discrimi-
nacion, equidad de géneroy libertad de asociacion;
asegurar buenas condiciones del trabajo; desarro-
llo de capacidades; promocion del Comercio Justo;
respeto por el medio ambiente.

o SPP: Simbolo de Pequeios Produc-
tores, es una red intercontinental de
organizaciones de pequefios produc-
tores ecoldgicos que luchan por el re-
conocimiento de la alta calidad de sus
productos, trabajo digno y respeto por el medio
ambiente, en alianza con empresas y consumidores
comprometidos, y respaldada por una certificacion
independiente. Representa tener “casa y cara pro-
pia” para identificar la vision, valores y la forma de
trabajar de los pequefios campesinos/as.

o FairTrade, es una Organizacion Interna-
cional sin animo de lucro, que centra
su trabajo en el empoderamiento de
FAIRTRADE  productores y trabajadores en paises en

desarrollo a través del comercio. Fair-
trade International proporciona el liderazgo, las he-
rramientas y los servicios necesarios para conectar a
productores y consumidores, al mismo tiempo que
promueve condiciones comerciales mas justas, y
trabaja para lograr medios de vida sostenibles. Pro-
mueve un sello de garantia que funciona en 58 pai-
ses, y que funciona como distintivo positivo acerca
de los valores éticos del producto. Los productos
gue llevan el sello Fairtrade han sido producidos en
condiciones de trabajo dignas y comprados a un
precio justo que apoya el desarrollo sostenible de la
organizacién productora.
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Cooperacion comercial con pequenos
grupos de productores y productoras

Indefectiblemente el ano 2020 ha estado marcado
por el advenimiento de la pandemia. IDEAS ha tenido
gue adaptar su estructura a marchas forzadas a las
exigencias de la coyuntura, cancelando visitas presen-
ciales a nuestros clientes, reemplazandolas en la me-
dida de lo posible con videoconferencias, instauran-
do el mismo sistema de comunicacién a nivel interno
entre nuestras diferentes sedes, y también con las
organizaciones aliadas, e implementando el teletra-
bajo durante el periodo de confinamiento, en algunas
areas incluso hasta el dia de hoy. Bien es cierto, que
al formar parte de un sector esencial no hemos deja-
do de trabajar en ningiin momento, priorizando un
servicio continuado y eficiente a nuestros/as clientes,
frente a la incertidumbre cotidiana provocada por la
paralizacion de gran parte de la actividad econémica
nacional e internacional.

El sentido de la responsabilidad y los criterios con los
que trabajamos propiciaron que, a pesar de la baja-
da de ventas en un periodo del afio, no dejaramos
de cumplir con los compromisos de compra y con-
tratos con nuestros socios productores, proveedores
y transformadores. Intentamos paliar algo la situa-
cion imperante profundizando en nuestra politica de
donaciones a hospitales, personal sanitario, pisos de
acogida, comedores de Caritas, bancos de alimentos,
y organizaciones de insercion con las que trabajamos
desde hace afios, por ejemplo Afandem.

Datos globales Comercio Justo y Agricultura ecoldgica

Evolucion de las ventas de productos de Comercio
Justo, 2015-2019 (millones de euros)
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(Datos del Informe Comercio Justo en Espana 2019, editado por la Coordinadora Estatal de Comercio Justo
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Veniamos de un afio 2019 muy
positivo para el Comercio Justo
estatal. Se comercializaron 138,5
millones de euros, lo gque supuso
un incremento muy pronunciado,
de 60 millones de euros, respecto
al 2018. Las tiendas e importado-
ras de Comercio Justo aumentaron
sus ventas, aungue el factor funda-
mental fue la entrada de 892 pro-
ductos de 116 nuevas marcas en el
sello de Comercio Justo Fairtrade.

En 2019, la gama de alimentacién
se consolidé como la gran prota-
gonista del Comercio Justo, con
un 97% de las ventas. Y dentro de
este sector, el cacao y los dulces se
situaron claramente como los pro-
ductos estrella. Con mas de 104 mi-
llones de ventas, casi 55 mas que el
ano anterior, continuaron ganando
terreno con el 75% de la factura-
cion. El café, producto emblemati-
co del Comercio Justo, a pesar de
un incremento de mas de 4,5 mi-
llones de euros, quedd en segundo
puesto, perdiendo peso en el sec-
tor, con un 17% de las ventas. El té
y otras infusiones también experi-
mentaron un descenso, asi como el
resto de productos de alimentacién
(arroz, cereales, pasta, bebidas).

En cuanto a los espacios de com-
pra, los supermercados siguieron

aumentando su cuota de mercado,
situandose como el principal canal
de comercializacion de los produc-
tos de Comercio Justo, generando
el 77,1% de las ventas.

Por su parte, la facturacion de las
tiendas de Comercio Justo en 2019
experimentd un aumento de algo
mas de medio millén de euros. Di-
chos establecimientos, por tanto,
contribuyeron al crecimiento glo-
bal del sector, especialmente con la
venta de elementos de decoracion,
complementos de moda y ropa.
Lamentablemente, y todavia a falta
de datos contrastados, es eviden-
te que en 2020 este sector se ha
visto muy perjudicado, debido fun-
damentalmente al confinamiento
inicial y los cierres temporales pro-
vocados por la pandemia.

Es de destacar que las organiza-
ciones asociadas a la CECJ mantie-
nen relaciones comerciales con144
organizaciones productoras de 44
paises. América Latina es la regién
mas beneficiada por las compras
de Comercio Justo realizadas en
nuestro pals, sequida de Asia y, por
altimo, Africa. Los pafses con los
gue generamos un mayor volumen
comercial son Peru, India, Ecuador
y Republica Dominicana.

La evolucion del sector bio ha sido
incluso mas marcada. El crecimien-
to del mercado ecoldgico en Espa-
fla continud batiendo récords: un
17% en 2020.

Espafa ha conseguido entrar en el
podio de los paises con mayor su-
perficie ecoldgica, colocdndose en
tercera posicién, con 2,3 millones
de hectareas, solo superada por
Australia y Argentina. Del mismo
modo, hay que destacar que nues-
tro pais es el séptimo del mundo
en crecimiento en superficie ecolo-
gica. En clave europea, Espafia esta
en primera posicion en superficie,
seguidos por Francia e Italia.

En cuanto al valor del mercado, esta
en Espafa en 2.300 millones de eu-
ros, y el gasto per capita ha supe-
rado los 46,5€ por persona al afio.

Aunque los datos iniciales indican
que -porcentualmente- en 2020 el
sector de la Distribucion Especiali-
zada (ecotiendas, supermercados
bio, asociaciones de consumido-
res, cooperativas de productores
y consumidores, supermercados
cooperativos) vio incrementadas
sus ventas, y por tanto su cuota de
mercado, con respecto a la Gran
Distribucion durante la pandemia.

—
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Datos especificos IDEAS: evolucion ventas

En el 2020 las ventas globales de IDEAS descendieron
un -6% debido fundamentalmente a un decrecimien-
to de nuestro “mercado corazéon”, las organizaciones
de Comercio Justo, que se vieron muy afectadas por
la pandemia. Al trabajar esencialmente con personal
voluntario, el confinamiento obligd a cerrar tempo-
ralmente gran parte de las ellas, lo que provocé una
bajada de un -42% en su facturacion con IDEAS. El
sector HORECA también se vio muy perjudicado por los
cierres obligatorios de locales y los recortes horarios.
Otros canales de comercializacién no tuvieron el mis-
mo comportamiento, verificandose incrementos de un
+11 % en el sector de la Tienda Especializada (ecotien-
das, supermercados bio, grupos de consumidores), y
de un +5% en la Gran Distribucién. Pero estos buenos
comportamientos sectoriales no alcanzaron a com-
pensar y/o superar un afo ciertamente catastréfico
para los sectores solidario y horeca.

Por otra parte, es de destacar que en un periodo tan
anormal continuamos trabajando con materias primas

Premium y una trazabilidad fisica extrema, puesto que
cada producto de IDEAS-Ethiquable proviene de un solo
proyecto, y es muy complicado trabajar -por ej.- con
una sola cooperativa y un solo tipo de cacao para cada
tableta. Este logro también se debe al trabajo incansa-
ble del equipo de agronomos y agrénomas de Ethiqua-
ble destinadas en origen, que trabajan directamente en
el terreno para lograr la capacitacién de los pequefios
grupos de productores.

En este sentido, en el Dia Mundial de la Justicia So-
cial, denunciamos que la mayoria de las personas que
cultivan cacao siguen viviendo en la pobreza, lo que
agrava otras problematicas como el trabajo infantil o
la deforestacion. Difundimos el informe de la Coordi-
nadora donde se constata la disminucion de ingresos
de quienes producen cacao mientras el mercado global
aumenta su facturacion. Nos sumamos a la campafa
de la UE, principal consumidor de chocolate, a tomar
medidas para favorecer cadenas de suministro de cacao
mas sostenibles y humanas.

ETHIQUABLE

Familia chocolates
LN

DE COSTA DE MARFIL

LO QUE QUIERO

m‘m | En Costa de Marfil, principal

pais productor, las familias

740/0 cacaocultoras cobran, de
4T : media, ingresos que no lle-
w - gan al 37% de la renta mi-
Lt 5 - nima de subsistencia.

LO QUE DEFIENDO t e Productoras y productores
UNA ALTERNATIVA . de cacao reciben entre el 3
PARA LOS y 7% del precio final de una
CAMPESINOS tableta de chocolate, lo que

contrasta con el 50% que
recibian en los afios 70 y el
16% en los 80.

e El trabajo infantil es una de
las consecuencias de la po-
breza de las familias produc-
toras, causada a su vez por
el ingreso minimo recibido
por las multinacionales.
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Para construir una alternativa a esta realidad, desde
IDEAS trabajamos sélo con chocolates certificados
gue garantizan los principios de Comercio Justo. Y
en 2020 seguimos desarrollando esta gama en la que
somos lideres del sector bio y solidario, lanzando al
mercado el Chocolate Perti 70% Flor de Sal, y el Cho-
colate con Leche y Arroz Inflado de la Cooperativa
Norandino de Peru.

A estos novedosos lanzamientos se aiadié un producto
de innovacion que no existia en el mercado: Chocolate
Gianduja

La gianduja es una pasta de chocolate con avellanas
muy dulce. Toma su nombre de Gianduia, un personaje
de marioneta y carnaval que representa al piamontés
arquetipico, region italiana en la que los dulces de ave-
llana son comunes. Es una tableta hecha bombdén con
20% avellana.

Proviene de la Cooperativa APODIP (Guatemala), com-
puesta por 350 familias de pequefos agricultores del
valle del Polochic, junto a la reserva de la Biosfera Sie-
rra de Las Minas. Las comunidades mayas de la cultura
Q’eqchi y Pocomchi han optado por préacticas agro-
ecoldgicas para evitar la colonizacién del bosque. La
asociacion es en parte responsable de la proteccion de
esta reserva de 2.400 km2, que contiene un bosque de
montafa tropical bafiado por una niebla casi perma-
nente. Esta reserva del Valle de Polochic contribuye al
sabor Unico de su cacao: un sabor equilibrado a nuezy
chocolate con toques de caramelo.

BETHIQUABLE

CE QUE JE CROQUE

CACAO CRU
NON TORREFIE

QL ETHIQUABLE ETHIQUABLE
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CREMA DE AVELLANAS
BOMBAN DE CHOCTILATE

B

ECOLOGICD

LO QUE DEFIENDOD
EL DESCUBRIMIENTO

DE UN

TERRITORIO

DE CACAD

Y por ultimo, completamos la linea de Chocolates de
Cacao Crudo, elaborados 100% en Ecuador por pe-
quefios productores con el Chocolate 82% Cacao Crudo.
Para su elaboracién se utiliza cacao Nacional o “Fino
Aroma”, una variedad nativa, que los pequefos pro-
ductores han podido mantener en sus regiones frente
a las variedades hibridas. Sus aromas tanicos expresan
plenamente las notas florales propias de esta variedad
ecuatoriana.

Desde la mazorca de cacao hasta la chocolateria, los
granos son cosechados, fermentados y procesados in
situ. Un proceso dominado por los pequefios produc-
tores que permite crear un valor afadido para los ca-
caocultores, maestros en la elaboracion de sus cultivos.
Los cacahuetes también provienen de cooperativas de
Comercio Justo en Ecuador.
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Desarrollo productos y nuestros proyectos

En IDEAS, cada afo el Dpto. de Com-
pras (formado por Mercedes y An-
tonio) ha logrado incorporar nada
menos que unos veinte productos
nuevos, de calidad Premium con
doble certificacion bio y de Comer-
cio Justo, en especial con el sello de
pequefos productores SPP, del que
somos promotores en nuestro pais.

Asi, en la familia de azlicares, des-
tacamos

El Azicar de Flor de Palmera. Su
indice glucémico mas bajo (32) , y
sus matices de sabor, la hacen mas
atractiva para utilizarla en todo tipo
de platos, comparada con otros
azucares, como el de coco. Proviene
de un pequefo grupo de produc-
tores KAMPATRACO en Camboya
gue se han organizado en coope-
rativas desde 2011 para mantener
viva la tradicion del azucar de pal-
mera Thnot.

La produccién de azlcar juega un
papel importante en la economia
campesina. Es una actividad fuera
de temporada, complementaria al
cultivo de arroz, que es la principal

CE QUE J'AIME

SUCRE DEE=

actividad durante la temporada de
lluvias.

Los Datiles Tamizados. El endulzante
de datil se presenta en forma de pe-
guefos granulos. Es un endulzante
natural y saludable, un buen sus-
tituto al azlcar blanca o al azucar
moreno, ya que se trata del propio
furto deshidratado y molido. Los
datiles, pertenecientes a la variedad
Deglet Nour son secados de manera
natural, lo que les permite mante-
ner sus propiedades y ese caracterfs-
tico sabor a miel y caramelo. Es un
alimento muy energético, alto en
fibra y ademas cuenta con un indice
glucémico menor al del azticar y un
menor contenido caldrico. El Deglet
Nour, el rey de los datiles, se cultiva
tradicionalmente en los oasis del sur
de Tunez. Los 41 productores del
“Groupe de Développement Agri-
cole Bijoux de I'Oasis de Nouaiel”
lo cultivan de forma ecolégica. Es-
tos productores comercializan la
mayoria de sus datiles frescos, pero
algunos de los datiles que se secan
naturalmente en las ramas antes de

IDEAS. Comercio Justo

la cosecha no pueden ser vendidos.
Molidos y tamizados, estos datiles
secos encuentran una nueva salida
con el Comercio Justo.

En la familia de Especias, incorpo-
ramos la canela en rama de Mada-
gascar. Elegimos Madagascar ya
que es un pais donde la pobreza y
la inseguridad alimentaria alcanzan
proporciones dramaticas. El propé-
sito del Comercio Justo es no solo
compensar mejor a los pequenos
productores por su trabajo, sino so-
bre todo fortalecer la capacidad de
las organizaciones para que puedan
ser independientes y transformar su
comunidad y su sociedad.

En la familia de Frutos Secos, desa-
rrollamos el primer Tahin o crema de
semillas de sésamo ecoldgico y de
Comercio Justo. Proviene de Coo-
pake, una de las primeras coopera-
tivas que nacieron en Burkina Faso.
En la actualidad esta compuesta por
150 productores.
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- Compradores locales 5 multinacionales controlan el 40% de la produccion
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- de transformacion

- Exportadores locales

- Negociantes e Importadores

- Torrefactores y transformadores
- Distribuidores
- Consumidores

Celebramos el Dia Mundial del Me-
dio Ambiente reflexionando sobre el
modelo de produccién que sostiene
nuestro sistema alimentario. En este
sentido el café ejemplifica de forma
clara el funcionamiento del merca-
do global y las injustas reglas que
operan en él y que consolidan la po-
breza y la desigualdad mundiales.

En los dltimos 20 afios, los tostadores y distribuidores han

generado mas de mil millones en ingresos adicionales

_________________________________________________________________

Los paises productores solo recibieron el 4% de este

Conocer los aspectos basicos de la
industria del café y sus impactos
en el medio ambiente y en los mas
de 25 millones de personas que lo
cultivan nos aporta claves funda-
mentales para entender una de las
causas de la compleja realidad de
la pobreza. Por tanto, no es una
casualidad que el café sea uno de

incremento de valor

5 marcas multinacionales controlan

el 40% del mercado

_______________________

los productos emblematicos del Co-
mercio Justo, que desde su origen
viene reclamando cambios en el co-
mercio internacional que permitan
vivir con dignidad a quienes produ-
cen una gran parte de los alimentos
que consumimos.

En IDEAS ademas de dos nuevos origenes de café Congo  Café Burundi. Este café tan especial, de intensidad me-

y Burundi, dimos un paso mas alla y logramos ser pio-
neros en lanzar envases ecoeficientes sin aluminio. El
aluminio en el envasado de alimentos tiene impactos
ambientales muy negativos. Debido a esto cambiamos
el empague de nuestros cafés a EVOH. Es un plastico
gue no deja residuos contaminantes finales después de
la incineracién. Somos precursores en el mercado, ya
gue la mayoria de las bolsas de café contienen una pe-
licula de aluminio o metdlica.

dia, se cultiva al Sur de Burundi, en uno de los Grandes
Lagos africanos llamado Tanganika. Cultivado a una al-
titud de 1500 a 2000 metros. En boca tiene un cuerpo
suave, con una acidez vibrante y una agradable intensi-
dad aromatica con notas citricas.

Café Congo. Cultivado en sombra a 1450-2000 metros
de altitud, denota un cuerpo y acidez media con notas
aromaticas a miel y jazmin.
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En nuestro afan de reducir envases, ampliamos nues-
tra gama de graneles con la panela y quinoa BIO de
MCCH, o el Arroz Jazmin de Camboya en bolsas de
5 Kg, mas faciles de manejar que los habituales sacos
de 25 kg.

“Una vez que se cosecha la cafia y se extrae el jugo de la cafia, el bagazo es el primer medio de combustion
para la coccién del jugo de cafia. Hasta las particulas mas pequefias de bagazo se aprovechan y se riegan
como abono. Nuestra forma de consumir puede contribuir a normalizar unas relaciones econémicas justas y

IDEAS. Comercio Justo

Precisamente en marzo recibimos la visita de Mariuxi
Silva, productora de nuestra panela de Comercio Justo
de Ecuador

sostenibles, que pongan la igualdad, la salud, la justicia, y el medio ambiente en el centro.”

Mariuxi Silva, Presidenta de la Asociacion Flor de Caiia. Ecuador.

Ademas, creamos una nueva
familia zero waste sostenible, con
envoltorios de abeja (para sustituir
aluminio y plasticos), vasos de
bambu y cosmética sélida.

Pensamos globalmente y actuamos localmente. Enten-
demos el Comercio Justo de forma integral y por eso
continuamos trabajando con iniciativas cooperativas
como la de Nerpio (Albacete), desarrollando las merme-
ladas clasic con 60% de fruta local y nuestra tradicional
azucar de cafa de Manduvira-Paraguay. Estas merme-

Respecto a la gama de Artesania, seguimos apoyando
a las mujeres de Corr-Bangladesh gracias a las impor-
taciones coordinadas con la Red de Comercio Justo de
Caritas.

ladas encarnan el concepto BIO LOCAL JUSTO, ya que
se elaboran con fruta local en un proyecto cooperativo,
con el que IDEAS trabaja desde el afio 1991. Su fin es
ayudar a las personas excluidas o en riesgo de exclusion
sociolaboral.
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www.tienda.ideas.coop

En Febrero 2020 estrenamos la nueva tienda online,
mas sencilla y practica, optimizada para realizar pedi-
dos por el mévil.

Para facilitar el confinamiento y que los consumidores/
as pudieran acceder a nuestros productos, bajamos a
30€ el pedido minimo para no tener que pagar portes.

www.ideas.coop

Ademas, subimos nuevas recetas a nuestro blog (con vi-
deos de granes chefs) para que las familias pudieran co-
cinar juntas y con alimentos Premium saludables, como
el Pan de Brocoli, la Crema de Guisantes, o Muffin con
Crema de Cacahuetes y Corazén de Chocolate.

Y durante todo el afo, estuvimos enviando boleti-
nes semanales para mantener informados a nuestros
clientes y también para formarles sobre el maravi-
lloso mundo de la gastronomfa y sus técnicas. Por-
gue nuestros productos no son cualquier producto,
y tenemos mucho que contar, acerca de su calidad,
de los pequefios campesinos/as y de sus métodos de
transformacion artesanales.

Y para terminar el afio, realizamos una campana en
favor del Comercio de barrio local y el consumo res-
ponsable, con “Haz un match con el Comercio Justo
y la Economia Solidaria” que tuvo muchisimo éxito.
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La economia local es imprescindible, porque genera
empleo en la zona, ofrece alternativas de consumo,
distribuye la riqgueza entre mas actores y contribuye a
formar comunidades mas resilientes. Apoyar a tu tien-
da de Comercio Justo y Ecolégica mas cercana revierte
hasta tres veces mas en la comunidad, generando mas
riqueza y trabajo a tu alrededor.

Las personas consumidoras queremos un tejido comer-
cial rico y variado, en el que tengan cabida todas las
opciones. Con nuestro consumo podemos contribuir a
sostener el comercio de cercania, la tienda de siempre,
y favorecer el desarrollo de una sociedad mas autosufi-
ciente y menos dependiente del comercio global.
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Un buen ano, a pesar de todo

A pesar de haber vivido un ano tan anémalo en la histo-
ria reciente. A pesar de haber sido testigos del enorme
dafio generado en todo el planeta a nivel humano, sa-
nitario, social y econémico. A pesar de habernos visto
afectados también por la pandemia generada por el
coronavirus sars cov2 que ha provocado un descenso
en las ventas directas de en torno a un 7%. A pesar de
todo podemos decir que, gracias de nuevo a la gestion
meticulosa y continuo control interno, siempre bajo el

prisma de los principios de la economia solidaria, gra-
cias a ser una organizacion no lucrativa, gracias al apo-
yo de personas y organizaciones afines y gracias a la ca-
pacidad de adaptacion y la diversificacion de las fuentes
de ingresos, hemos conseguido cerrar un buen afo a
nivel econémico, consiguiendo incrementar el resultado
antes de impuestos en un 18% respecto al 2019.

2,08% 13,54%

84,38%

@ Ventas de productos de Comercio Justo

Prestacion de servicios, consultorias
y colaboraciones

subvenciones publicas y donaciones

e Losingresos totales de la cooperativa alcanzaron la
cifra de 2.488.565,04 euros, que supone una reduc-
cion del 5,78% respecto al afio anterior.

e Lafuente principal de estos ingresos proviene de la
venta de productos de Comercio Justo, Economia
Solidaria y Agricultura Ecoldgica. Nuestras ventas
se vieron afectadas de manera considerable por el
cierre de numerosas tiendas motivado por la crisis
de la pandemia mundial. A pesar de todo, las ven-
tas totales alcanzaron la cifra de 2.099.770,03 eu-
ros, que representa un 7,07% menos que en 2019,
y un 84,38% del total de ingresos.

e La segunda fuente ingresos, por orden de impor-
tancia, es la que proviene de las subvenciones pu-
blicas aplicadas al ejercicio. Esta partida de ingresos
es la que permite a la organizacion realizar todo

tipo de proyectos de cooperacion, campafas de in-
cidencia y educacién y todo tipo de actividades de
sensibilizacién. En 2020 estos ingresos fueron por
importe de 336.865,52 euros, lo que implica una
disminucion del 4,30% respecto al anterior ejerci-
cio econémico, y un 13,54% del total de nuestros
ingresos.

e Por Ultimo, gracias a la capacidad de adaptacion y
de crecernos ante las adversidades, nuestra terce-
ra fuente de ingresos, la que proviene de la pres-
tacién de servicios de investigacién, consultoria,
formacion, licitaciones publicas y privadas, y otras
colaboraciones diversas, crecié hasta los 51.929,49
euros, que representa un incremento del 92,84%
respecto al 2019, y un 2,08% del total de los ingre-
sos generados por la organizacion.



Nuestra financiacion...

En el ano 2020 los Préstamos Solidarios de IDEAS se
siguen manteniendo, con diferencia, como la princi-
pal fuente de financiacién externa de nuestra orga-
nizacion, situandose en el 60% del total de la deuda
pendiente al cierre del ejercicio. Ademas se producen
dos hitos histéricos, dentro de un contexto sanitario,
econdmico y social muy complicado, que nos hacen
sentirnos muy orgullosos y agradecidos a todas estas
personas y organizaciones que han decidido apoyar,
mediante su dinero, al comercio justo y la economia
solidaria. En primer lugar, el nimero de prestamistas
solidarios que aumenta en 5 a lo largo del afio, alcan-
zando la cifra histérica de 72. Y en segundo lugar, el
volumen total de fondos procedentes de los Préstamos
Solidarios que crece un 4,09%, alcanzando también el
mayor volumen en la vida de la cooperativa. Recorde-
mos que esta fuente de financiacidon nos permite pa-
gar por anticipado a los grupos productores, sin coste
financiero para ellos, cubrir todos los gastos de las im-
portaciones y mantener el nivel 6ptimo de existencias
en nuestros almacenes para atender la demanda du-
rante meses sin incurrir en rupturas de stock.

Nuestro segundo proveedor externo de recursos fi-
nancieros, por volumen, es la cooperativa FIARE
BANCA ETICA, con la que ademas realizamos la
mayor parte de nuestra actividad bancaria, y que re-
presenta, al cierre del ejercicio, el 30% del total de
deuda pendiente.
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La tercera fuente de financiacién, aunque para IDEAS
esta al mismo nivel que los Préstamos Solidarios por
lo que representan en valor ético y moral, por ser una
fuente de financiacién alternativa y solidaria, es la
gue proviene de las aportaciones a Capital Social re-
embolsable, de personas fisicas y juridicas, que pasan
a adquirir la figura juridica de Persona Inversora den-
tro de nuestra organizacion. A lo largo del ejercicio
2020 se sumaron 3 nuevos/as socios/as inversores/as,
alcanzando la cifra total de 87. Esta via de financia-
cion representa el 7% del total.

Por Ultimo, la cuarta y Ultima fuente de financiacién
externa al cierre del ejercicio 2020, es la provenien-
te de otra banca ética y sostenible con la que veni-
mos trabajando desde hace muchos afos, TRIODOS
BANK, que también nos permite realizar nuestras
operaciones bancarias diarias desde un modelo de
banca totalmente diferente a la banca tradicional, y
ademas nos provee de financiaciéon externa, repre-
sentando el 3% del total.

Es por todo lo expuesto anteriormente, que nos
sentimos enormemente orgullosos, y agradecidos a
la vez a todas las personas y organizaciones que lo
hacen posible, de haber cerrado el afno 2020 con el
100% de nuestra financiacién externa proveniente
de bancos éticos y/o herramientas de finanzas alter-
nativas y solidarias
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DIRECTORIO

IDEAS Cérdoba (Sede central y almacén industrial
de productos)

C/ El Carpio, 55. Poligono Dehesa de Cebrian
14420 Villafranca de Cérdoba, Cérdoba, Espana
Tel. (+34) 957 191 243

Fax: (+34) 957 190 338

info@ideas.coop

IDEAS Cordoba (Oficina-Tienda)
C/ Claudio Marcelo, 7

14002 Cérdoba

Tel. (+34) 957 487 693
tiendacordoba@ideas.coop

IDEAS Madrid

Paseo Acacias n°3 1°.
28005 Madrid

Tel. (+34) 914 061 296
ventas@ideas.coop



EL EQUIPO DE TRABAJO

AREA DE ACCION SOCIALY COOPERACION
Y COMUNICACION

Marta Mangrané

Coordinadora del area de accién social, cooperacion y
comunicacion.

marta.mangrane@ideas.coop / Tfno: 667 489 123.
Economista. Identifica las necesidades de los productores y
las transforma en proyectos de cooperacion. Nos representa
en REAS Madrid.

Ana Sanchez Tejedor

Responsable de Comunicacién

comunicacion@ideas.coop / Tfno: 671 059 368

Periodista y disefadora gréfica. Gestiona nuestras redes
sociales, disefios graficos y la atencién a medios de comu-
nicacion.

Marta C. Santiago Molina

Responsable de Educacion

marta.santiago@ideas.coop / Tfno: 617 065 465
Economista. Desarrolla acciones dentro del programa «Ciu-
dades por el Comercio Justo».

Amalia Garcia Prieto

Técnica de Educacién

educacion@ideas.coop / Tfno: 664 35 58 34

Licenciada en Ciencias Ambientales. Coordina y desarrolla
los proyectos de educacién y sensibilizacién, como el de
Centros Educativos por el Comercio Justo.

Consuelo Diaz

Técnica en educacion.

cooperacion@ideas.coop / Tfno: 675 648 944

Economista. Desarrolla acciones dentro del programa «Ciu-
dades por el Comercio Justo».

AREA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
ETICAS

Juan Carlos Bujalance

Coordinador del Area de Administracion y Finanzas Eticas
contabilidad@ideas.coop / Tfno: 957 191 287

Diplomado en Empresariales y Licenciado en Investigacion y
Técnicas de Mercado. Gestiona nuestras finanzas y contabi-
lidad. Nos representa en la Banca Etica Fiare y en la Red de
Finanzas Alternativas y Solidarias.

Maria Toril

Responsable de Tesoreria y Préstamos Solidarios
administracion@ideas.coop / Tfno: 957 191 288

Licenciada en Informatica de Gestion. Gestiona nuestra
tesoreria, ademas de los Préstamos Solidarios y los Suminis-
tros Generales.

AREA DE COOPERACION COMERCIAL

Mercedes Garcia de Vinuesa

Coordinadora del Area de Cooperacion Comercial
comerciojusto@ideas.coop / Tfno: 957 191 290
Licenciada en ciencias econdémicas y empresariales. Ges-
tiona las compras con los productores de Comercio Justo
y el desarrollo de nuevos productos. Nos representa en la
Coordinadora Estatal de Comercio Justo

Carlos Céspedes

Key account

carlos.cespedes@ideas.coop / Tfno: 91 407 41 15
Diplomado en Turismo. Responsable del equipo de ventas
y encargado de grandes cuentas. Nos representa en el
Mercado Social de Madrid.

Roberto Ballesteros

Comercial de la Zona Sur
roberto.ballesteros@ideas.coop / Tfno.: 957 191 273
Socidlogo. Atiende las necesidades y demandas de nuestros
clientes de la zona sur y Baleares. Nos representa en el
Ecomercado de Cérdoba y en REAS Andalucia.

Inés Blanchard

Comercial zona Norte

ventas@ideas.coop / Tfno: 607 061 564

Master en Lenguas Extranjeras y Economia Internacional.

Manuel Cepeda

Responsable de Atenciodn al Cliente y Sistemas
logistica@ideas.coop / Tfno: 957 191 276

Informético. Socio fundador. Gestiona nuestros sistemas
informaticos, la logistica y atiende a los clientes. Nos repre-
senta en Coop57 Andalucia.

Beatriz del Rio.
Atencion al cliente
beatriz.delrio@ideas.coop

Rosario Carmona

Responsable de Almacén
almacen@ideas.coop

Gestiona los pedidos de nuestros clientes.

Diego Aguilar Comet
Responsable de almacén. Gestiona los pedidos de nuestros
clientes.

Antonio Navarro Carpio.
Técnico de Compras. Apoya la labor de compras a produc-
tores/as de Comercio Justo

Enrique Serrano Gonzalez
Operario de almacén.Gestiona los pedidos de nuestros
clientes.

CONSEJO RECTOR:

Marta Mangrané — Presidenta.
Mercedes Garcia de Vinuesa — Vicepresidenta.
Carlos Céspedes — Secretario.

Juan Carlos Bujalance — Apoyo al Consejo
Rector en finanzas.

Beatriz del Rio — Apoyo al Consejo Rector en
Recursos Humanos.



Financiadores publicos y privados:

Agencia Andaluza de Cooperacidn Internacional para el Desarrollc C e
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