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En abril de 2000 un grupo de voluntarios y
voluntarias de distintas organizaciones de Co-
mercio Justo de la ciudad de Garstang (Reino
Unido) se movilizaron para facilitar el acceso
a los productos de Comercio Justo en los es-
tablecimientos de su localidad; en poco tiem-
po consiguieron que estuvieran disponibles en
colegios, empresas, tiendas, cafeterias y varios
restaurantes. Gracias al respaldo popular, el
Ayuntamiento de la localidad aprobé una decla-
racion de apoyo al uso de productos de Comer-
cio Justo; ello propicié que la localidad se au-
toproclamara primera Ciudad por el Comercio
Justo del mundo. Rapidamente otras ciudades
del pais recogieron el testigo y comenzaron a
desarrollar experiencias similares. En 2002 la ini-
ciativa ya habia cruzado fronteras comenzando
a desarrollarse en municipios de Irlanda, Bélgica
y Paises Bajos.

Ante el éxito, en 2006, organizaciones de Co-
mercio Justo de diferentes paises comienzan a
coordinarse entre si para darle mayor proyeccion
a la campana vy facilitar el intercambio de ex-
periencias entre ciudades de todo el mundo; se
crea la iniciativa internacional de Fair Trade Towns
gue en 2007 recibe el apoyo de distintos organis-
mos de la Unién Europea como el Parlamento,
la Comisién y el Comité de Regiones europeas,
entre otros.

La campafa trata de sensibilizar y concienciar
a la ciudadanfa sobre la necesidad de poner
en practica habitos de consumo responsable a
través de la compra de productos de Comer-
cio Justo para contribuir a un Desarrollo Sos-
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¢ Historia de la Campana de

o
"Q"ﬁ Ciudades por el Comercio Justo

tenible, principalmente en paises del Sur Glo-
bal. Para ello se coordinan acciones junto a los
agentes locales (empresas, entidades del sector
publico, asociaciones, comunidad educativa,
etc.) para facilitar el acceso a los productos de
Comercio Justo.

Para reconocer el esfuerzo realizado, todas las
ciudades que alcanzan los cinco criterios obje-
tivos y cuantificables establecidos en relacion
a la comunicacion, la accesibilidad al Comercio
Justo, y el apoyo institucional, reciben el titulo
de Ciudad por el Comercio Justo.

En la actualidad, hay ya mas de 2.200 localida-
des en todo el mundo consideradas Ciudades
por el Comercio Justo entre las que se encuen-
tran: Kumamoto (Japén), Greenwich (Connec-
ticut, EE.UU.), Herne (Alemania), Delft (Paises
Bajos), Kontich y Bilzen (Bélgica), Cérdoba (Es-
pana), Rutherglen y Cambuslang (Escocia, Rei-
no Unido), y Witney (Inglaterra, Reino Unido).

En el Estado espafol el programa estd coordi-
nado por la Organizacion de Comercio Justo
IDEAS. Mas de 40 localidades estan involucra-
das en el desarrollo de la campafa. Municipios
como Burgos, Ledn, Jerez, Manresa, Madrid o
Sagunto, ya han recibido el titulo de Ciudad por
el Comercio Justo.


https://ideas.coop/
https://ideas.coop/
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;Que es una Ciudad por el Comercio
Justo?

Una Ciudad por el Comercio Justo es aquella que acerca el Comercio Justo y la realidad de las
comunidades productoras a la ciudadania a través de sus comercios, restaurantes, cafeterias y
centros educativos, y realiza actividades de formacién, sensibilizacién y concienciacion social. Para
conseguir el titulo de Ciudad por el Comercio Justo hay que cumplir unos estandares re-
conocidos internacionalmente.

CRITERIOS PARA ALCANZAR EL ESTATUS DE CIUDAD POR EL
COMERCIO JUSTO

1.- Compromiso institucional e iniciativas de Compra Publica Etica
2.- Oferta y accesibilidad de los productos de Comercio Justo.

3.- Compromiso del sector empresarial, organizaciones de la sociedad civil y
la comunidad educativa.

4.- Acciones de comunicacion y sensibilizacion dirigidos a la ciudadanta.

5.- Compromiso y coordinacion del grupo de trabajo local
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¢Qué beneficios aporta a tu comunidad
participar en la Campana de Ciudades por
el Comercio Justo?

Formar parte de una red global y lograr reconocimiento internacional a favor de un desarrollo mas
justo y sostenible, mediante actuaciones promovidas por actores locales.

Compartir buenas practicas, conocimientos y contactos para el fomento de un comercio mas justo
y sostenible. (Para saber mas pincha aqui).

Contribuir al logro de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (Para saber mas pincha aqui). El
Comercio Justo es un enfoque basado en los 3 pilares del desarrollo sostenible. Ademas de sus
impactos econémicos y sociales positivos, incluye estrictos requisitos ambientales en sus especi-
ficaciones, contribuyendo a la lucha contra el cambio climéatico, complementando y apoyando al
sector ecoldgico y de produccion local.

Fortalecer una red de apoyo internacional a las comunidades de pequefios productores, artesanos
y familias campesinas.

Promover un compromiso a largo plazo en la contratacién publica ética y sostenible, la sensibiliza-
cion a la ciudadania en un consumo responsable, y contribuir en dar soluciones a los actuales retos
sociales, medioambientales y los desafios del Comercio Justo.


https://ideas.coop/wp-content/uploads/2021/04/BuenasPracticas_pliegos.pdf
https://ideas.coop/wp-content/uploads/2021/02/Mitos_02_pliegos.pdf
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¢Quieres ser una ciudad o un
municipio por el Comercio Justo?
Pasos a seguir:

Crea tu grupo de trabajo local.

Haznos saber a traves de tu

(4 | grupo local que tu municipio
Estara formado por, al menos, una quiere participar en la campana.
organizacién de la sociedad civil u
ONG vinculada al Comercio Justo

y una persona representante de tu »
Ayuntamiento.

Envia un mail a: info@ideas.coop

Nomb;ala una FIDEFST”a represen- iYa eres una localidad candidata al ’
tant . ’ . .
AN Ee g peioee titulo de Ciudad por el Comercio Justo!

-

Te informaremos de las acciones de la
campana y resolveremos tus dudas

Revisa cuales de los criterios

dela campaﬁa cumple tu Susrc.rltl)ete a ny,estro bolletln para
2Q.¢ oz recibir informacién actualizada de la
municipio en funcion del -

numero de habitantes.

(

» iComenzamos a llevar el Comercio Justo ~ Resultado 1
a todos los rincones de tu localidad!
Resultado 2



N )

Cumples todos los criterios

iEnhorabuena! Eres una Ciudad
‘ por el Comercio Justo

e Una vez verificada la informacion, nos
pondremos en contacto con el grupo de
trabajo local para la concesion del titulo.

e Te recomendamos celebrarlo y
comunicarlo a la ciudadania de tu
municipio. Te podemos dar ideas.

e Haz una hoja de ruta para mejorar el
cumplimiento de los criterios y mantener
el estatus.

® Puedes conseguir menciones especiales
destacadas de la campanfa. Te contamos
cémo conseguirlas en esta guia.

Te facilitaremos
logos y materiales
comunicativos de

"
la campanfia. .“ ciudades ot
%’Q comercio justo

l [ BURGOS |

Participacion y seguimiento

en la campana.
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)

No Cumples todos los
criterios

iLo importante es el camino!
Eres una localidad candidata al
titulo de Ciudad de Comercio
Justo ‘

El grupo de trabajo puede disefar una
plan para ir logrando los 5 criterios
paulatinamente. A medida que los
municipios vayais cumpliendo los criterios
obtendréis insignias por cada uno de ellos.
Podéis marcar vuestras propias prioridades
en relacién al orden de los criterios a ir
cumpliendo.

Te animamos a celebrar y comunicar a

la ciudadania de tu municipio los logros
gue vayais consiguiendo hasta alcanzar el
estatus.

Contamos con buenas practicas para
inspiraros, consulta nuestra web:
ciudadporelcomerciojusto.org

Te facilitaremos
logos y materiales
comunicativos de
la campana.

<

Todos los municipios participantes (localidades candidatas

y municipios con titulo) tienen que realizar el seguimiento

y verificacion del cumplimiento de los criterios. El periodo a .

analizar es de tres afios y todos los municipios lo tienen que & .‘ ciudades coret
entregar al mismo tiempo. ’ comercio justo

Mas informacion de la campana en:
www.ciudadporelcomerciojusto.org
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Y, isi ya tengo la categoria de localidad
candndaﬁa al titulo de Ciudad por el
Comercio Justo? Recomendaciones

Haz reuniones periddicas con tu grupo de trabajo local.

N

Recibe las noticias de la campaiia. Suscribete a nuestro boletin.

Revisa las prioridades de tu municipio para cumplir los criterios e ir obteniendo cada insignia.
En la web de la campafia se irdn actualizando los criterios que se van cumpliendo por parte de
cada municipio y las insignias obtenidas por ello.

¢ No te olvides de celebrar vuestros logros y comunicarlos a la ciudadania
e Cuenta con IDEAS para apoyar tus logros e inspirate en las buenas practicas de otros mu-
nicipios.

o ¥ v oY

Compra Compromiso o
Bﬁbllga B untos social y Comunicacion y Grupo de

%Etica g’;e venta %mpresarial g’;:nsibilizacién %rabajo

W) /4 Envia el informe de seguimiento para corroborar el estado de cumplimiento de los criterios que te
facilitamos al final de esta guia.

Recuerda que todos los municipios participantes (localidades candidatas y municipios con titulo)
tienen que rellenar el informe trienal para realizar el seguimiento de los criterios. Los dos préximos
periodos a evaluar seran:

- Del 1-01-2022 al 31-12-2024: Informe a entregar en el primer cuatrimestre de 2025.

- Del 1-01-2025 al 31-12-2027: Informe a entregar en el primer cuatrimestre de 2028.


https://ideas.coop/suscripciones-al-boletin-de-ideas-coop/
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Ya soy una Ciudad por el Comercio Justo

Continua realizando reuniones periédicas con tu grupo de trabajo local.

Comparte tus buenas practicas con otros municipios de la campafa. Envianos informaciéon de
vuestras acciones y las publicaremos en nuestras redes.

Puedes seguir trabajando a favor de la campaia. Consigue menciones especiales para cada uno de
los criterios por las actuaciones destacadas a favor del Comercio Justo.

La podran conseguir los
municipios con estatus de
CCJ que:

e aprueben instrucciones
y/o estrategias
municipales para
el impulso e
implementacién de la
Compra Publica Etica en
nuevos sectores (textil,
nuevas tecnologias,
finanzas éticas, etc.), y/o

e superen en un 200%
el minimo de los
estandares establecidos
para este criterio

La podran conseguir los
municipios con estatus de
CCJ que:

e geolocalicen los
establecimientos
(especialmente
tiendas de barrio, de
pequena hosteleria,
establecimientos de
economia social y
solidaria...), donde
poder comprar/consumir
productos de Comercio
Justo, acompanado
de una estrategia de
difusion, y/o superen
en un 100% el minimo
de los estandares
establecidos para este
criterio

La podran conseguir los
municipios con estatus de
CCJ que:

hayan logrado
incrementar la compra y
consumo de productos
de Comercio Justo

en estos sectores a
través de campanas de
incidencia de consumo
de los mismos y/ o

superen en un 100%
el minimo de los
estandares establecidos
para este criterio.



MANUAL DE LA CAMPANA DE CIUDADES POR EL COMERCIO JUSTO

La podran conseguir los municipios con La podran conseguir los municipios con estatus de
estatus de CCJ que: CCJ que intercooperen con otras organizaciones
e  organicen acciones de con objetivos afines en:

comunicacion y sensibilizacion de e el grupo de trabajo local de la campania,

alto impacto y que lleguen a nuevos incluyendo otras organizaciones (centros

publicos o que impliquen a nuevos educativos, empresas del cuarto sector, otras

agentes sociales, con un formato organizaciones sociales, etc.), y/o

innovador (incluyendo tematicas e Laorganizacion conjunta de

como agroecologia, soberania actividades (movimientos sociales de

alimentaria, cambio climatico,

_ . agroecologia,soberania alimentaria, cambio
finanzas éticas, etc.), y/o

climatico, finanzas éticas, etc.), incluyendo

e superen en un 100% el minimo de también la promociéon de productos ecolégicos
los estandares establecidos para locales/kmO.
este criterio.

Haz el seguimiento de la campafia enviando el informe de cumplimiento de los criterios.

Recuerda que todos los municipios participantes (localidades candidatas y municipios con titulo)
tienen que rellenar el informe trienal de seguimiento para realizar el seguimiento en el cumpli-
miento de los criterios.
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la Campana de Ciudades por el
Comercio Justo’

" e o . °
"‘ Criterios de cumplimiento de
"Q <4 P

L e o
Criterio 1: compromiso institucional e & g

iniciativas de Compra Pablica Ftica %™

El primer criterio trata de garantizar el compromiso institucional de las Autoridades Locales en
posicionarse politicamente y promover el Comercio Justo. Asi, para los municipios que opten al
estatus de Ciudad por el Comercio Justo, se solicitara, en primer lugar, la presentacion de una
resolucién o declaracion institucional, aprobada en el pleno del Ayuntamiento de la localidad,
favorable al desarrollo de actuaciones que generen mayor sensibilizacién y conocimiento de la
ciudadania sobre la realidad de los campesinos/as y artesanos/as de paises empobrecidos y que
favorezca la accesibilidad y el consumo de productos de Comercio Justo en los establecimientos
de la localidad.

Inspirate

Os mostramos el ejemplo de Declaracion Institucional de la ciudad de Sagunto:

» "En febrero de 2010 el pleno del Ayuntamiento de Sagunto se posicioné en favor del Comercio Justo
mediante una mocién aprobada por unanimidad, ahora es el momento de renovar el compromiso por
el Comercio Justo para que nuestro municipio sea declarado “Ciudad por el Comercio Justo” en el
marco de la iniciativa de “Ciudad Europea por el Comercio Justo” promovida por la Fair Trade Advocacy
Office (FTAOQ) en Europa, IDEAS en Espafa y la ONGD de Comercio Justo La Tenda de Tot el Mon en
nuestro municipio”.

Ver declaracion completa aqui.

Los municipios participantes en la campafa tienen que realizar un minimo de compras y contratos,
como compromiso especifico de las Autoridades Locales y otras entidades del sector publico con,
al menos, algun criterio de Comercio Justo (mas informacién en www.comprapublicaetica.org).

A continuacion, se detallan los criterios de compra publica ética a conseguir para ostentar/mante-
ner el titulo de Ciudad por el Comercio Justo establecidos en base a la poblacion de cada localidad,
para el periodo de referencia.

1. En la revision del cumplimiento de los nuevos criterios de la campafa de CCJ, se tomaran en cuenta, y analizaran caso a caso, las situaciones
excepcionales en el logro de los mismos para actualizar el estatus o lograr el titulo de CCJ, asi como para los casos de municipios del dmbito rural,
municipios con alta dispersion geografica, y municipios con alta densidad de poblacion que participen en la campana.


http://www.la-tenda.org/el-pleno-del-ayuntamiento-de-sagunto-aprueba-por-unanimidad-una-declaracion-institucional-en-favor-del-comercio-justo/
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Criterio 1. Estandares a cumplir. ' Pob. <10.000 | Pob.>10.000y | Pob. >50.000y | Pob. >200.000
i habitantes | <50.000 | <200.000

Contratos o concesiones que hayan

requerido de la publicacién de un pliego 0 1 por cada Como minimo 1

de licitacion que consideren, al menos, 50.000 por cada 100.000

un criterio de Comercio Justo.

Como minimo
2y 1 por cada
200.000

Inspirate

Te recomendamos consultar la Instruccion 2/2016 aprobada por el Ayuntamiento de Madrid sobre
incorporacion de clausulas de Comercio Justo en contrataciones, concesiones y autorizaciones.
Consulta un ejemplo de licitacion del Ayuntamiento de Madrid aqui del Pliego de cladsulas admi-
nistrativas particulares que ha de regir en el contrato de servicios de “Organizacién y desarrollo
de los campamentos de veranos 2021 organizados por el distrito de Fuencarral-El Pardo” del
municipio de Madrid.

También puedes consultar el acuerdo de la Junta de Gobierno local, de 10 de febrero de 2016,
sobre las instrucciones para la inclusion de cldusulas sociales y medioambientales para la con-
tratacion del Ayuntamiento de Cérdoba. Consulta un pliego de ejemplo sobre los Contratos de
servicios consistentes en la Explotacién de los Servicios de Cafeteria-Comedor de la Universidad
de Cordoba aqui

En este criterio se valorara también las compras o contratos directos, algunos ejemplo serian: |a
contratacion por parte de un ayuntamiento de las actividades para la celebracion del Dia Mundial
del Comercio Justo; la contratacion de la organizaciéon y apoyo logistico de eventos y encuentros
relacionados con la Campana de Ciudades por el Comercio Justo; la compra directa por parte del
un ayuntamiento de dulces y caramelos de Comercio Justo para la celebraciéon de la Cabalgata de
Reyes en fiestas navidefas.

Compra Piblica Etica

Hace referencia a los contratos publicos que introducen criterios éticos re-
lativos al cumplimiento de convenciones internacionales y estandares sobre
condiciones laborales dignas, salarios minimos, derechos de los trabajado-
res, lucha contra el trabajo infantil, dando preferencia en sus compras a
aquellos proveedores y productos que apuestan por criterios o estandares
mas exigentes, como son los estandares de Comercio Justo.


https://www.madrid.es/UnidadesDescentralizadas/UDCMedios/noticias/2016/07Julio/20Mi%C3%A9rcoles/NotasdePrensa/ClausulaComercioJusto/ficheros/decreto%20comercio%20justo.pdf
https://contrataciondelestado.es/wps/wcm/connect/d754bd4a-9229-4fcd-ac8f-4c5f8584782e/DOC20210309152427001004PCA_CA.pdf?MOD=AJPERES
http://www.reasnet.com/clausulassociales/documentos/instrucciones%20y%20acuerdos/INSTRUCCION_MUNICIPAL_ICSMG.pdf
https://contrataciondelestado.es/wps/wcm/connect/ec27b2ab-6b9a-4c58-9cd1-d3e31ad3a1a0/DOC201907261135392019+049+002+serv+cae+02+PPT+firm.pdf?MOD=AJPERES
https://contrataciondelestado.es/wps/wcm/connect/ec27b2ab-6b9a-4c58-9cd1-d3e31ad3a1a0/DOC201907261135392019+049+002+serv+cae+02+PPT+firm.pdf?MOD=AJPERES
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o - 0¥
Criterio 2: accesibilidad a productos &'

de venta

de Comercio Justo 53

El Comercio Justo es posible gracias al apoyo de personas consumidoras. Por ello, es esencial que
éstas tengan suficientes puntos de acceso a productos de Comercio Justo para que, al menos,
tengan la opciéon de consumirlos. A aquellos municipios que quieran ostentar o mantener el titulo
de Ciudad por el Comercio Justo se les exigird un minimo de puntos de acceso a productos de
Comercio Justo a través de establecimientos de venta y de hosteleria en el periodo de referencia.
Los requisitos minimos a cumplir se indican en la siguiente tabla.

Criterio 2. Estandares a cumplir. . Pob. <10.000  Pob.>10.000y  Pob.>50.000y  Pob. >200.000

_ habitantes - <50.000 - £200.000

Establecimientos de venta (pequefioy
mediano comercio, supermercados y/o Como minimo 1y
hipermercados) que oferten productos 1 por cada 5.000

Como minimo Como minimo

Como minimo 5y
2y 1 por cada 1 por cada 12.500 16y 1 por cada

de Comercio Justo. 10.000 15.000

Establecimientos y servicios de

hosteleria (cafeterfas, bares, Como minimo . Como minimo
- Como minimo 2y

restaurantes, hoteles y/o maquinas 1 Ty 1 por cada ! vor cada 22,500 8y 1 por cada

expendedoras) que oferten algin 20.000 P ' 25.000

producto de Comercio Justo.

Inspirate

Te recomendamos visitar el mapa de distribucion de productos de Comercio Justo de la ciudad de
» Ledn, en la que se han destacado las tiendas de comercio local, Comercio Justo y Economia Solidaria.
Ver aqui.


https://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2012/09/guia-leon-1.pdf
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\L

Compromiso

L . 22,
Criterio 3: compromiso del sector g =

empresarial
empresarial, organizacionesdela '©

sociedad civil y la comunidad educativa

Los agentes empresariales y las organizaciones de la sociedad civil juegan un papel esencial en la
economia. Cualquier cambio en su gestién que mejore su responsabilidad social puede generar un
impacto positivo sobre la sociedad y el medio ambiente que contribuya a un Desarrollo Sostenible.
Por ello, una Ciudad por el Comercio Justo promueve una ciudadania comprometida con las pro-
blematicas sociales y ambientales globales que se vea motivada a poner en marcha actuaciones
de apoyo al Comercio Justo.

As{, para poder solicitar o mantener el estatus de Ciudad por el Comercio Justo se debe conseguir
el compromiso de un nimero minimo de empresas, organizaciones de la sociedad civil y centros
educativos que apoyen el Comercio Justo, tal como se recoge en la siguiente tabla:

habitantes <50.000 <200.000

Criterio 3.. Estandares a cumplir. Pob. <10.000 Pob. >10.000 y ‘ Pob. >50.000 y Pob. >200.000

Empresas y organizaciones de la
sociedad civil comprometidas con el

Comercio Justo que, al menos, realicen Como minimo - Como minimo
Como minimo 4y

una compra de productos de Comercio 2 2y 1 por cada 10y 1 por cada

Justo o aﬁtividag de sensibilizacion de ! 12?500 1 por cada 20.000 y37.500

Consumo Responsable y/ o Comercio

Justo.

Centros educativos comprometidos

con el Comercio Justo que realicen, . .
Como minimo Como minimo

al menos, una compra de productos
de Comercio Justo o actividad de
sensibilizacién/difusion de Consumo
Responsable y/o Comercio Justo.

Como minimo 2y

1 Ty 1 por cada 1 por cada 40.000

25.000

6y 1 porcada
75.000

Inspirate

» Mira aqui las acciones de sensibilizacion realizadas por la organizacion Fairtarde Ibérica

Te recomendamos consultar el programa de la Semana del Comercio Justo, organizada por la
Universidad de Valladolid, centro educativo comprometido con el CJ en este municipio. Ver aqui


http://fairtrade.es/news/all/2019/10/08/0001/en-el-mesfairtrade-fomentamos-el-origen-de-la-cultura
http://cooperacion.uva.es/2021/05/06/conferencias-y-gincana-por-la-semana-del-comercio-justo-de-2021/
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L : Y AL
Crlterlo 4: aCCIOnes de ComunlcaCIOn y Comunicacion y

sensibilizacion dirigidas a la ciudadania %“"“b"”“i(’"
en general

La movilizacion social permite acelerar los cambios en nuestro modelo de relaciones econdmicas y
sociales favoreciendo un mundo mas justo, solidario y sostenible; las acciones dirigidas a facilitar
informacién a la ciudadania sobre la realidad global permiten la generacién de conciencia critica
gue produce cambios en las decisiones individuales y colectivas facilitando avances en las politicas
publicas, la gestion empresarial o los habitos cotidianos. Por ello, una Ciudad por el Comercio
Justo debe mantener un calendario de actuaciones al afio que posibiliten el acercamiento del
Comercio Justo a la ciudadania y favorecer habitos de consumo responsable.

Para acreditarlo, hay que organizar en el periodo de referencia, un minimo de acciones de comu-
nicacion y sensibilizacién como, por ejemplo, la celebracién del Dia Mundial del Comercio Justo
gue se conmemora todos los afios el sequndo sdbado de mayo. En la siguiente tabla se detallan
los requisitos a alcanzar para lograr o mantener el estatus de Ciudad por el Comercio Justo en el
periodo de referencia.

Criterio 4. Estandares a cumplir. Pob. Pob. >10.000 y Pob. >50.000 y Pob. >200.000

<10.000 <50.000 <200.000
habitantes

Realizacion de acciones de

comunicacion y difusion sobre Consumo . L Como minimo
. o Como minimo Como minimo 6y 1
Responsable y Comercio Justo dirigidas 16y 1 por cada
. p iy 2y 1 por cada por cada 12.500
a la ciudadania general. (noticias 2 7500 25.000

aparecidas en prensa, mantenimiento
de canales de comunicacion social,
etc.)

Organizacion de actividades de
sensibilizacién sobre Consumo Como minimo
Responsable y Comercio Justo dirigidas 8y 1 por cada
a la ciudadania general (Dia Mundial 1 50.000
del Comercio Justo, campafias de
contribucién del Comercio Justo al
cumplimiento de los ODS, etc)

Como minimo 1 por | Como minimo 3y 1
cada 15.000 por cada 25.000

Inspirate

Te recomendamos ver la campafna “Somos Comercio Justo” organizada por el grupo de trabajo local de

» la ciudad de Zaragoza.

También puedes consultar las actividades realizadas para conmemorar el Dia Mundial del Comercio
Justo del grupo de trabajo local de Burgos.


https://aragonsolidario.org/actividades/la-fas-lanza-campana-zaragoza-somos-comercio-justo.html
http://www.aytoburgos.es/servicios-sociales/cooperacion-al-desarrollo/campanas/burgos-ciudad-por-el-comercio-justo-0
http://www.aytoburgos.es/servicios-sociales/cooperacion-al-desarrollo/campanas/burgos-ciudad-por-el-comercio-justo-0
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Grupo de

creacion y coordinacion de g trabajo
un grupo promotor o de trabajo local

La coordinacion entre los distintos agentes locales permite generar mayor sinergia y, por ende,
un mayor impacto de las acciones desarrolladas; ello se consigue haciendo converger los intere-
ses comunes y los recursos disponibles. Asi, una Ciudad por el Comercio Justo debe disponer de
un grupo promotor, tractor o de trabajo que facilite un espacio de intercambio y coordinacién
participado por asociaciones, empresas, entidades del sector publico, centros educativos y per-
sonas a titulo individual que impulsen y supervisen la marcha de todas las acciones emprendidas
en la localidad.

Como ya se ha explicitado en esta gufa, el grupo de trabajo tiene que estar formado por, al me-
nos, una organizacion social u ONG comprometida con el Comercio Justo y el Ayuntamiento del
municipio.

Para participar en la campafa se solicita un listado de los miembros del grupo local (actualizado en
los informes de seguimiento), y se recomienda crear herramientas de difusion conjuntas, y, guar-
dar las actas de las reuniones para la coordinacién de las acciones llevadas a cabo en la campana.

Inspirate

Un ejemplo de grupo de trabajo es el del municipio de Alcorisa (Teruel), localidad del

» entorno rural, que destaca por la diversidad de miembros integrantes del grupo local que
organizan conjuntamente acciones en favor del Comercio Justo. Puedes ver el ejemplo en
esta noticia, en la que se mencionan los actores que forman el grupo de trabajo y activi-
dades realizadas en el Dia Mundial del Comercio Justo.

\\\ Herramienta de calculo automatico
de los estandares:

Ponemos a disposicion de todos los grupos de trabajo locales de
municipios que opten al titulo, localidades candidatas al mismo, y de
las ciudades que ya ostenten el titulo, la herramienta para el calculo
automatico de cumplimiento de los criterios o la revision de los mis-
mos segun la poblacion del municipio, que puede ser de utilidad para
cumplimentar este informe. Puedes descargartela aqui.


https://terueltv.com/alcorisa-celebra-una-semana-por-el-comercio-justo-con-actividades-del-3-al-9-de-mayo/
https://terueltv.com/alcorisa-celebra-una-semana-por-el-comercio-justo-con-actividades-del-3-al-9-de-mayo/
http://cooperacion.uva.es/2021/05/06/conferencias-y-gincana-por-la-semana-del-comercio-justo-de-2021/
https://ideas.coop/ciudades-comercio-justo/ciudades-y-pueblos/#estandares

AI""lL
A 4




Siguenos: @ ©

Una campafia coordinada por:

,"‘ CiUdadES por el ﬁ ideas

< e
%, comercio justo L%/ comencn o




